PESQUISA DE INTENCAO DE COMPRA

Dia das Criancas
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Regido do Grande ABC/SP
239 Entrevistas

f 4

Renda das familias

O objetivo deste relatério é divulgar os resultados
da Pesquisa de Intencdo de Compra (PIC) dos
consumidores do Grande ABC para o Dia das
Criancas de 2019. O trabalho de campo ocorreu
no periodo de 04/09 a 23/09, resultando em 239

questionarios validos.

26,78%

A proporc¢éo de familias com renda de dois a trés 24,69%

salarios minimos corresponde a 18.83%

aproximadamente 19% das entrevistas. Na 9.62% 9.62%
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Os entrevistados apontaram que deverdo bkt
presentear em primeiro lugar sobrinhos, seguidos Afilhado AN

17% 28%

de filhos e afilhados.

Municipios preferidos para a compra
5,13%

Os municipios preferidos para realizacdo das
compras guardam significativa correlacdo com o
namero de consumidores, seguindo a ordem Sao

Bernardo do Campo, Santo André, Diadema e

S&0 Caetano do Sul. ] w
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PESQUISA DE INTENCAO DE COMPRAS

Dia das Criancas

PIC-DIA DAS CRIANCAS

Os critérios mais influentes e decisivos para
escolha dos presentes, segundo a pesquisa, Sao: 0
desejo da pessoa a ser presenteada, o prego, a
qualidade do produto e os descontos/promogdes.
Aproximadamente 5% dos entrevistados se
preocuparam com a sustentabilidade do produto

e marketing/divulgacéo.

O que comprar para 0s meninos? Para eles, 0s
presentes mais procurados devem ser jogos
educativos/montagem, seguidos de carro/moto
de brinquedo e vestuarios/calgcados. J& para as
meninas 0s presentes de maior interesse sdo
bonecas/Barbie, seguidas de vestuarios/cal¢ados

e jogos educativos/montagem.

Onde comprar? Os estabelecimentos preferidos
sdo os comercios formais do centro da cidade
(48,54%), shopping centers (17,48%), internet
(7,77%) e comércio de bairro (6,31%).
Comparativamente ao Dia das Criangas do ano
anterior, houve forte queda pela preferéncia pelos
shoppings e internet e um aumento na

preferéncia de comércios formais da cidade.

Com relagdo as formas de pagamento, as
preferéncias apontadas foram cartdo de crédito
(41,84%), cartdo de débito (35,98%) e dinheiro
(20,92%). Comparando com a pesquisa do ano
anterior, houve queda de 1 ponto percentual na
preferéncia por cartdo de crédito, no cartdo de

Principais determinantes na escolha dos
presentes

Sustentabilidade do produto I 2,84%
Marketing/Divulgagio I2,19%

Desconto/Promogéo do lojista . 9,19%

Qualidade do produto - 19,91%
Prego do produto _ 31'29%
Desejo da pessoa a ser o
presenteada 34,57%

Principais presentes selecionados
meninos

Bicicleta [l 2,48%
Livros [ 2,90%
Urso de pelicia/Boneco [l 2,90%
Dinheiro [l 3,31%
Carro/moto/avido de controle... [llllll4,13%
Bola [N 12,81%
Vestuario/Calcados  [INNENEGEGEGEGEGEGEGN 13,22%
Carro/Moto de brinquedo [INNINEGN 14,05%
Néo definiu NI 14,05%
outros NN 14,05%
Jogos educativos/Montagem [N 16,12%

Principais presentes selecionados
meninas

Patins/Patinete/Skate I 1,84%
Bicicleta I 2,21%
Dinheiro ] 2,21%
Perfume/Cosmético . 2,94%
Urso de pelicia/Boneco . 4,04%
Livros - 4,41%
Maquiagem - 4,78%
Outros - 10,30%
Jogos educativos/Montagem - 10,30%
Nao definiv [ 11,77%
Vestudrio/Calgados _ 15,81%
Boneca/Barbie _ 29,41%
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Dia das Criancas

débito houve aumento de aproximadamente 4

OBSERVATORIO
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. L Preco médio por presente
pontos percentuais e por dinheiro houve queda de

33,25%

aproximadamente 3 pontos percentuais. 30,42%
O preco médio que consumidores do ABC —
16.98% Preco médio
paulista revelaram estar dispostos a pagar por ' R$ 106
presente é de R$ 106,00. Comparado aos R$ 680% 637%
. . . ~ 4,01%
120,00 do ano anterior, considerando a inflagdo l L42% g.47% 0.26%
.
de 3,43% no peI’I'OdO, houve queda de 14,6% no Até Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre
R$25 R$26 e R$50 e R$101 R$151 R$201 R$301 RS 501 RS 751
preco médio (ticket médio) que os entrevistados RSSO R5100 €150 e e e e e

R$200 R$300 R$500 R$750 R$1000
estdo dispostos a desembolsar.
Gasto médio

Com relacgéo aos gastos planejados para este Dia

; :  31,80% Adi
Das Criancas, 0s entrevistados revelaram (Rggsztgomedlo
pretender desembolsar R$ 200,00. Comparado 17,99%
. 12,97% ] 14,23%
aos R$ 203,00 do ano passado, néo houve queda 0.21% ~
brusca, considerando a inflagdo de 3,43% (houve i v
] 1,2=6% 1&% lg% 0,84%

qUEda de 4’5% no tOtaI de gaStos planejados por Até Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Entre Maisde

. R$25 R$26e R$50 e R$101 eR$151 eR$201 eR$301 e R$ 501 R$ 751 R$1000
fam|||a)_ R$50 R$100 150 R$200 R$300 RS500 eR$750 e

R$1000

Constatou-se maior propensdao dos homens (R$
231) a gastar que das mulheres (R$ 179). Preco e gasto por género do entrevistado

Entretanto, houve aumento de maior propensao a
R$231,00

0,
gastar das mulheres de 5% comparado ao ano R$200,00
, R$179,00
passado. Ja por parte dos homens houve queda de
) l
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PIC —DIA DAS CRIANCAS

Renda e disposicéo a gastar
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A renda tem se mostrado importante

determinante da disposicao as compras. Verifica- R$25600 L0t 0o
~ oy R$ 213,00

se que, com excegdo das familias que ganham k6 160,00 s 150,00 [ Rs 18,00
entre dez a quinze e mais que vinte salérios %
minimos, quanto maior a renda, maior a
disposicdo em gastar. Enquanto familias que
ganham até um salario minimo estdo dispostas a Até1 1A2 2A3 3A5 5A10 10A1515A20 Mais

i Sm M SM SM M SM SM  que 20
gastar R$ 125,00, as que ganham de cinco a dez M

Renda e forma de pagamento

salarios minimos estdo propensas a gastar R$
256,00.

Infelizmente a conjuntura econémica do Pais

continua delicada, destacando-se as baixas taxas

de crescimento econdmico, a elevada taxa de Até1 1A2 2A3 3A5 5A 10A 15A Mais
. o Sm SM SM SM 10 15 20 que
desemprego e o elevado indice de endividamento SM SM SM 20
SM

das familias. Diante desse quadro, o Dia das
. . . H Dinheiro mDébito = Crédito
Criancas deve apresentar movimentagdo

econémica com compra de presentes um pouco

menor que a do ano passado. Estima-se uma Movimentagao econdmicacoma
comprade presentes (R$ mi)

movimentacdo comercial de aproximadamente
R$ 70 milhdes, uma queda real de 4,68% em
relacgdo a PIC 2018, quando avaliou-se uma

movimentacdo comercial equivalente a R$ 71

milhdes. A inflacdo, segundo o IPCA, acumulou

em 12 meses taxa de 3,43% até agosto/2019.
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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Universidade Metodista de Sdo Paulo
Reitor: Prof. Dr. Paulo Borges Campos Jr.

Diretor do Campus Rudge Ramos
Prof. Me. Carlos Eduardo Santi

EQUIPE DO OBSERVATORIO ECONOMICO

Prof.* Ms. Alexandre Borbely
Coordenador do Curso de Ciéncias Econdmicas (Em substituicdo)
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Professor Pesquisador
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