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PESQUISA DE INTENCAO DE COMPRA outubro de 2022

Dia das Criancas

Regido do Grande ABC/SP

A Pesquisa de Intengdo de Compra para o Dia das
Criancas de 2022 para o Grande ABC aponta
consumidores mais indecisos e o efeito da
inflacdo sobre o poder de compra dos itens
tradicionais da data. O trabalho de campo para a
PIC ocorreu no periodo de 12 a 30 de setembro.

Aproximadamente 65% dos entrevistados
ganham até cinco salarios-minimos, nivel
superior aos 57% do ano passado. Na outra
ponta, 8,2% ganham 15 ou mais salarios-

minimos.

Os entrevistados apontaram que 0s principais
presenteados serdo sobrinhos(a)s, filho(a)s,
afilnado(a)s e irmao(a)s - perfazendo pouco mais
de 86% dos que serdo lembrados.

Do total de entrevistados que declararam que
presenteardo, pelo menos 55,7% afirmaram que
deverdo agraciar apenas uma crianga € outros
19,7%, duas criancas. No ano passado os
percentuais foram de 38% e 37%
respectivamente. Na outra ponta, cerca de 25%
deverdo presentear mais de uma crianca,

semelhante ao ano passado.

Em torno de 70% das familias deverdo presentear

a0 menos uma crian(;a neste ano.

Sexo dos entrevistados

= Masculino = Feminino

Renda das familias

24,6%
24,6%

18,0%
14,8%

82% . .,
6,6% 1 6%

R RN N

Atél 1a2 2a3 3a5 5al0 10a 15a Mais
SM SM SM SM SM 15SM 20 SMque 20
SM

42020 142021 W2022

Criangas a serem presenteadas

36,0%
Sobrinho(a) L |

Filho(a) '—8 20,0%

Afilhado(a) '———18,7%
Irm3o(a) m— 12,0%
Primo(a) __45'3%

Outros

0,

Filho(a) de... ™%0%

Neto(a)/Bisneto(a) E}JA
2022 142021 142020

Universidade

Metodista

de Sao Paulo


http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://profile.ak.fbcdn.net/hprofile-ak-ash4/592097_295403180545179_1608518290_n.jpg&imgrefurl=http://www.facebook.com/pages/Observat%C3%B3rio-Econ%C3%B4mico/295403180545179&usg=__ZzpP6smzPEQeTHdR2ERMF5w-76o=&h=165&w=180&sz=8&hl=pt&start=10&zoom=1&tbnid=YoNXmm9TK5tw0M:&tbnh=93&tbnw=101&ei=6j6gUIbjI46m8ASNl4CIBg&prev=/search?q=observat%C3%B3rio+econ%C3%B4mico+metodista&hl=pt&gbv=2&tbm=isch&itbs=1

OBSERVATORIO
ECONOMICO

PESQUISA DE INTENCAO DE COMPRAS outubro 2022

Dia das Criancas

PIC — Dia das Criangas

O levantamento demonstrou que nesta data os

principais determinantes na escolha dos
presentes deverdo ser o desejo da pessoa a ser
presenteada (36%), seguido do preco (23%),
(16%) e

desconto/promocdo (11%), entre outros fatores

qualidade do produto
com menor peso. O grafico ao lado aponta que
esta composicdo apresenta certa estabilidade ao

longo dos anos.

Os principais presentes a serem escolhidos
sofreram alteracdo neste ano. As lembrancas
mais procuradas deverdo estar no grupo de
vestuarios e calcados (16,8%), seguidos de
brinquedos como jogos educativos (9,8%) e
carros / motos de brinquedo (7,5%), estes Ultimos

com menor percetual que em 2020.

Para as meninas, 0s principais presentes deverao
ser vestuarios e calcados (19,5%), superior ao
ano passado, assim como na selecéo de presentes
aos meninos. Estes deverdo ser seguidos das
bonecas (14,2%), maquiagem (11,1%) e urso de
peldcia (4,7%).

Tanto para 0S meninos como para as meninas
houve expansdo da participacdo dos cartdes de
presente e dinheiro. A propor¢cdo dos
consumidores indefinidos também se ampliou

neste ano.
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Neste quesito, é fundamental apontar que na
Regido Metropolitana de S&o Paulo a inflagéo Preco médio por presente

dos vestuéarios foi de 17,7% e dos brinquedos
41,3%
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Quanto aos locais preferidos para aquisi¢do do
presente, assim como nos anos anteriores, a
internet apresentou maior frequéncia, com
30,5%. Assim como no ano passado, a
preferéncia pela aquisi¢cdo no comércio formal do
centro da cidade (29,3%) frente aos shoppings
(19,5%) sugere preocupacdo com busca de

opcdes com precos menores.

Com relacéo as formas de pagamento, o cartdo de
crédito (47,5%) e o cartdo de débito (32,8%)
continuam preferidos, ainda que com menor
percentual que no ano passado. Do outro lado, as
formas de pagamento com recursos digitais se
ampliaram para 9,8%, quase o0 triplo

comparativamente ao ano passado.

Os homens apresentaram maior disposicdo a
gastar comparativamente as mulheres. Meninos e
meninas deverdo receber presentes com valor

médio proximos, levemente acima de R$ 100.

Assim como nas pesquisas anteriores, ha uma
correlagdo positiva entre a faixa de renda e a
disposicao a gastar. O mesmo ocorre para o valor
dos presentes, ainda que com elasticidade menor

do efeito renda sobre o prego médio.
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Este Dia das Criangas tera uma movimentagdo
economica real menor que a do ano passado. A
elevacdo média dos precos dos presentes
tradicionais, como brinquedos e vestuario, retraiu
substancialmente o poder de compra dos
consumidores. Com isso, constatou-se redugéo

real dos precos médios e do gasto planejados.

Estima-se que a movimentagdo de recursos
monetéarios com a compra de presentes seja de
aproximadamente R$ 78 milhdes no ABC,
praticamente estavel em relacdo a movimentacao
nominal estimada em 2021. Quando descontada
a inflagéo de 8,72% dos 12 meses entre agosto de
cada ano, observa-se uma retracao real de 7,5%.

Alguns indicadores do mercado de trabalho
apontam um movimento de melhora, com a
elevacdo do numero de pessoas ocupadas,
geracdo de empregos formais na regido, renda
real média e massa de renda - que comecaram a
se recuperar apenas ha poucos meses. Soma-se a
isso a elevada proporc¢do de familias endividadas.
O efeito agregado dos fatores, contudo, ndo se
mostrou capaz de demostrar uma recuperacao da
capacidade e disposicdo ao consumo por parte

dos consumidores da regido.

Movimentag¢ao econ6mica com a compra de
presentes (milhdes de RS)
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A continuidade de melhora dos indicadores
do mercado de trabalho, especialmente da
massa de renda, e a reducdo da inflagéo
tenderdo a trazer efeitos positivos sobre o
poder de compra e a movimentacdo
comercial. Contudo, estes sdo efeitos que

devem ocorrer a médio prazo.

No curto prazo, ao que tudo indica, mais uma
vez tenderemos a ter um proximo Natal
marcado pela restricdo de capacidade de
consumo e modesta movimentagdo de

recursos.
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A servico do desenvolvimento do Grande ABC.
Patrocine esta iniciativa!
E-mail: observatorio.economico@metodista.br @
Tel: 4366-5035
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