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A amostra

Género dos entrevistados
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Renda Familiar dos entrevistados
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A amostra foi composta por aproximadamente 3/5 de mulheres,
e 2/5 de homens.

A idade média dos entrevistados foi de cerca de 30 anos, com
forte concentracao entre individuos na faixa dos 21 aos 25 anos
de idade.

Uma caracteristica notdria da composicdo da amostra foi um
consideravel aumento da renda das familias nas faixasde 1a 2 e
5 a 10 salarios minimos, comparada a Pesquisa de Inten¢ao de
Compras para o Dia das Criangas no ano anterior . Observa-se
forte concentracao de familias com renda entre 5 e 10 salarios
minimos.
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Pessoas a Serem Presenteadas

Cidade preferivel as compras dos presentes

Sado Bernardo do Campo 56,52%
santo André [ IEG :055%
piadema [ 1cc0

Sdo Caetano do Sul - 5,53%
Maua | o,79%

Pessoas a serem presenteadas

Outros
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parente/Amigo
3%

Enteado(a)
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Os municipios preferidos para realizacdo das compras, em primeiro lugar
¢ S3ao Bernardo do Campo, seguido de Santo André, Diadema, Sao
Caetano do Sul e Maua.

O numero médio de criangas que os entrevistados pretendem presentear
é de 1,31. No ano passado foi de 1,64. Essa queda do numero médio pode
é explicada pelas medidas ao combate do novo Corona Virus que gerou
recorde no desemprego, batendo 14,1% segundo a Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios Covid (Pnad Covid-19), divulgado pelo IBGE,
somado a redu¢dao na jornada de trabalho e renda de varios outros
trabalhadores.

Assim como nos anos anteriores, as aqueles que mais deverdao ser
presenteados nos Dia das Criancas, sao os sobrinhos seguidos de filhos e
afilhados, comportamento semelhante ao observado no ano passado.
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Determinantes e escolha dos presentes

Determinantes da escolha dos presentes

Marketing/Divulgagdo . 2%

Sustentabilidade do produto [l 3%

outros [N o%

Desconto/Promogéo do lojista | °%

Qualidade do produto [NNNENENEENEEEEEE 13
Prego do produto | 27
Desejo da pessoa a ser presenteada | 329

Selecdao de presentes meninos

Jogos educativos/Montagem IIEEEEEEEEEEEEEEEEENENNNNN——— 14,0%
I 13,1%
I 12,8%
I 12,5%
I 11,6%
I 7,3%

bola

Outros

Carro/Moto de brinquedo
Vestuario/Calgados

Livros

Dinheiro
Carro/moto/avido de controle remoto
Urso de pelticia/Boneco
Bicicleta

Reldgio
Playstation/Xbox/Nitendo
Patins/Patinete/Skate

I 7,0%
I 5,37
I 4,9%
E—— 3,7%

I 2,4%

— 2,4%

I 2,4%

Os principais fatores que influenciam para a compra dos presentes, sao:
o desejo da pessoa a ser presenteada, o preco do produto, a qualidade e
as acoes de desconto e promog¢ao promovidas pelos comerciantes.

Com relagdo aos produtos a serem mais escolhidos, para os meninos sao:
jogos educativos/montagem, seguido de bola e para as meninas:
bonecas, seguido de vestuario/calcados.

Os demais itens a serem escolhidos para presentear podem ser vistos
nos graficos abaixo.

Selecao de presentes meninas

Boneca/barbie I 35,2%
Vestudrio/Calcados I 12,3%
Outros I 10,1%
Maquiagem HIEEE——— 9,0%
Jogo educativo/Montagem s 8,4%
Livros I 6,6%
Dinheiro mmmm 3,7%
Urso de pelticia/Boneco mmm 3,3%
Perfume/Cosmético mmm 2,9%
Mochila = 2,4%
Patins/Patinete/Skate mm 1,8%

Bola m® 1,5% Universidade
Bicicleta mm 1,5% Met0d|sta
de Sao Paulo

Carro/Moto de brinquedo m 1,3%



Preco médio dos Presentes

Preco Médio dos presentes para os meninos

40,8%

35,7% 2
° Gasto médio por
presente R$126
9,0%
4,7% 5,9%
- 1,2% 1,6% 1,2%
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R$100 R$150 R$200 R$300 R$500 R$1000 R$1000

Gastos programados com a compra de presentes

Gasto Médio RS
226

Gasto médio
em 2019:
RS 200

i TR

Até R$50 RS51a R$10l1a R$151a R$201a R$30la R$S501a Mais de
R$100 R$150 R$200 R$300 R$500 R$1000 RS$1000
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Preco Médio dos presentes para as meninas

44,1%

Gasto médio por

31.6% presente R$111

[+)
8,1% 7,7% 6,1%

1,6% 0,8%

Até R$50 R$51a R$101 a R$151 a R$201 a R$301 a R$501 a
R$100 R$150 R$200 R$300 R$500 R$1000

O preco médio que os entrevistados revelam estar dispostos a pagar por
presente para os meninos é de R$148 e para meninas RS 114. No conjunto, o
preco médio é de $119,2, 9,7% maior que os RS106 do ano anterior,
considerando uma inflagdo acumulada de 2,44% nos ultimos 12 meses
(IPCA/IBGE)

Com relacdo ao gasto total com a aquisicao de presentes para esta data, os
entrevistados revelam pretender gastar R$226. Comparado a Pesquisa de
Intencdo de Compras para o Dia das Criancas do ano anterior, quando o gasto
programado foi de R$200, considerando a inflagdo de 2,44% acumulada de 12
meses (IPCA/IBGE), houve um aumento com o gasto total de 13%.
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Forma de Compra e de Pagamento
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Como deverao ser realizadas as compras

Apds as restricoes para diversas atividades comerciais em funcdo da pandemia

Irei comprar pela internet 29,0% provocada pelo Corona Virus e mesmo com a volta gradual dos comércios, houve
Presencialmente no comércio forte elevagao da intengao de compras via internet, comparado com o ano passado,
Formal do Centro da Cidade 25,0% um aumento de 22%. Com a volta dos comércios, 55% dos entrevistados declararam
Presencialmente no Shopping N 19 2% que fardo as compras presenciais, nos respectivos comércios: centro formal da
cidade, shoppings, centro formal do bairro e livraria.
N&o sabe/Néo Definiu [N 11,4% Aproximadamente 11% dos entrevistados revelaram que ainda nao definiram o a
Presencialmente no comércio forma de realizacao da compra do presente.
Formal do Bairro I ,1%
Outros [ 3,8% Ja com relagao aos meios de pagamento, a maior preferéncia é por cartao de
crédito, seguido por cartao de débito e dinheiro. As preferéncias se distribuem
Presencialmente na Livraria [l 2,5% entre as diferentes faixas de renda conforme grafico abaixo.
Formas de Pagamento Renda e forma de pagamento

Cartdo de Crédito [N 40,00%
Cartdo de Débito (4 vista) [ NINENENGNIIEGEGEGEEEEE 33,15
Em dinheiro (4 vista) [N 19,38%

Até1Sm 1A2SM 2A3SM 3A5SM 5A10SM 10A15 15A20 Maisque

Outros [ 1,23% sMm SM  20SM
Dlnhelromv;r:::(;(()plcapa:)\;, paypal’ I 1,23% M Outros Dinheiro virtual (picpay, paypal, mercado pago) Universidade .
pag 1 Cartdo de Crédito 1 Cartdo de Débito (4 vista) MetOd |sta

® Em dinheiro (4 vista) de Sao Paulo



Preco e Gastos por Renda e Género

Género e gastos com presentes

RS 250
RS 226
) I I
Feminino Masculino Total Geral

Renda e gastos planejados

At 1SV I RS 152

1225V I RS 196

2a35M S RS 224
3355V N RS 250
5210SM S RS 241
102155V N RS 284
152205V p————

RS 177

is que 20 SM | ——
malis que R$150
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As mulheres estao menos dispostas a gastar do que os homens,
seguindo a tendéncia observada nos anos anteriores.

A renda é um importante fator na determinagdao do total de
gastos a serem realizados. Comparativamente ao ano passado,
observa-se que as familias com renda até 5 salarios minimos, e
entre 10 e 15 saldrios minimos, ampliaram a disposicao a gastar
em relagdo ao ano anterior.

O contrario se observou com as familias com renda entre 5 e 10
saldrios minimos, e acima de 15 salarios minimos.
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Projecao de Movimentacao Financeira

Apesar de termos observado uma eleva¢do no preco médio
e do gasto planejado, segundo disposicao revelada pelos
consumidores, o atual contexto econdmico, cujos impactos
econdmicos sociais se mostram na elevag¢ao do desemprego
e na queda da massa de renda circulante, o Dia das

Criancas deve apresentar movimentacdo econdmica com
compra de presentes semelhante ao ano anterior, em torno
de 72 milhdes, ja considerando a inflagdo acumulada nos
ultimos 12 meses de 2,44%.

Pesou no calculo desta estimativa a elevacao da proporcao
de familias que revelaram que nao deverdao presentear
nenhuma crianca neste Dia das Criangas. Esta ocorreu
especialmente pela perda do emprego ou reducao da
jornada de trabalho, o que levou estas familias a retrairem e
priorizarem suas despesas.

Mesmo entre as familias que declararam que irdao
presentear, observou-se uma queda do numero médio de
criangas a serem presenteadas.
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Movimentacao Financeira estimada com a compra de presentes

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Nota: valores nominais de cada ano
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Principais Observagdes

- Queda no numero médio de criancas a serem presenteadas

- Aumento do total de gastos planejados pelas familias com a compra de presente
- Aumento da preferéncia das familias pela compra do presente via internet

- Queda na proporcao de familias que irao presentear neste Dia das Criancas

- Estabilidade na movimentacao financeira com a compra de presentes neste Dia das Criancas,
comparado ao ano de 2019.

- Com a ampliacao da compra via internet, nao necessariamente toda a movimentacao financeira
se ja gasta especificamente em estabelecimentos comerciais situados no Grande ABC.
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