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Imagens arcaicas na midia moderna

Ariana Nascimento da SILVA?

RESUMO

Este estudo faz uma andlise conceitual das imagens miticas/arcaicas religiosas
reconfiguradas em imagens midiaticas, a exemplo da televisdo e internet, uma vez que,
0 resgate dessas imagens arcaicas, mesmo reconfiguradas sucitam indagacfes sobre
suas utilizacdes nas midias de massa e também nas midias digitais tecnoldgicas. O tema
envereda pelo estudo do Mito na Midia e a Mediosfera por Malena Segura Contrera
(2000), Antropofagia e Iconofagia Cultura e a Incomunicacdo e Imagem por Norval
Baitello Jr (2005) e 0 Homo Pictor de Chrisph Wulf (2013). Por se tratar de uma analise
de abordagem teorica, um corpus ndo foi eleito para ser o Unico exemplo explorado,
serdo utilizados alguns elementos recorrentes na midia pra exemplicar esta anélise com
suporte da metodologia bibliografica exploratéria para alcacar as conclusdes
pretendidas, a respeito da recorréncias das imagens miticas/arcaicas que se apresentam
na midia.

PALAVRAS-CHAVE: Imagem; Mito; Midia, Reconfiguracdes.

01. A imagem
“O mais facil conceito ¢ aquele que diz que
uma imagem € um paradoxo, faz presente algo
que ¢ ausente.”

Norval Baitello Jr.

Segundo o Dicionario da Comunicagio (2015, P.239) a imagem?® ¢ a representacio
visual de um objeto, nesse sentido estamos rodeados de imagens com mudltiplas
representacdes em diferentes aspectos da vida em sociedade. Para entender melhor o

conceito de imagem na comunicacdo midiatica, se faz necessario um resgate de
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3 (s.N).» Etim.: do lat. Imago, representacéo visual de um objeto; em grego antigo corresponde ao termos
eidos, raiz etimoldgica da ideia ou eidea, cujo conceito foi desenvolvido por Platdo.
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conceitos anteriores ao midiatico, para que se possa compreender a relevancia que as
imagens tém na midia atualmente.

Sobre o conceito de imagem, também € possivel resgatar estudos que abordam o
carater arcaico da imagem, a exemplo dos estudos de Christoph Wulf (2013), em seu

trabalho chamado de Homo Pictor, é possivel destacar que:

No contexto da cultura visual moderna, as imagens assumiram um
novo significado. Através dos meios de comunicagdo de massa, eles
penetraram em todos os campos e facetas da vida humana e passaram
a exercer sua influéncia em todos os lugares. (WULF, Christoph.
2013, p.21).

Através da massiva difusdo da cultura visual, o mundo é regido por imagens
e seus multiplos significados, e estes multiplos significados “pictoricos” das imagens
enveredam por questdes levantadas por Wulf (2013), tais como: 0 que séo as imagens?
Como estas imagens sdo usadas por nds? Quais 0s impactos que as imagens nos
causam? Muitas inferéncias podem ser tiradas dessas perguntas, se uma pessoa carrega
uma fotografia em formato 3x4 de um ente querido (mae, pai, filhos, avds, etc.), em sua
bolsa ou carteira possui um significado singular para esta pessoa, por outro lado, se esta
pessoa tivesse essa pequena fotografia perdida ou mesmo danificada acidentalmente ela
provavelmente teria uma reacdo de perda muito diferente se, de repente esta foto fosse
danificada de propdésito por outra pessoa, por exemplo, se esta outra pessoa fizesse
pequenos furos utilizando um lapis, nos olhos da pessoa representada na fotografia.

Tantas outras formas de se representar as imagens causa efeitos distintos em
determinadas pessoas e comunidades, as imagens proporcionam transcendéncia,
permitem lembrar e resgatar memorias antigas e tornam-se referéncias de suas
comunidades. Muitas dessas imagens estdo representadas em artefatos, muitos téo
antigos e significativos, que acabam o por se reconfigurarem dependendo da cultura
onde aparecem. A exemplo da Vénus de Willendorf, que é a representacdo pictorica de
uma mulher, esta imagem tem cerca de 11, 1cm de altura e foi encontrada por Josef
Szombathy, arquedlogo austriaco no dia 8 de agosto do ano de 1908, enquanto ele

realizava escavacGes em um sitio arqueoldgico datado do periodo paleolitico, proximo a
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cidade de Willendorf na Austria, e data entre os periodos de 25.000 a 20.000 a.C. sua
composicao é de calcario oolitico, uma tipo de material que néo é encontrado na regido

de Willendorf e foi colorido na cor vermelha proveniente de pigmentos de ocre.

Figura 1: Vénus de Willendorf

Fonte: Pintrest, 2016.

Ainda segundo os estudos de Wulf, as antigas comunidades ja produziam
imagens de seus mortos, numa tentativa de minimizar a auséncia daquele que ja nao
estava mais 14, ou seja, minimizar a perda, a consciéncia de que aquela imagem era a

personificagdo do ente, mesmo que atraves de uma imagem.

Na imagem, a auséncia do falecido se sobrepde e coincide com sua
presenga na imagem. A imagem se refere a uma auséncia e a torna
visivel como imagem. Uma imagem obtém o seu significado ao
retratar algo ausente, algo que absentia s6 pode estar presente como
uma imagem e na imagem. (WULF, Christoph. 2013, p.26, 27.).

As imagens permitem contemplar memorias e sentimentos, ainda que nédo
estejam de fato ali, pois, estdo carregadas de memdrias e multiplicidades de
significados. No caso da Vénus de Willendorf, segundo os arquedlogos e historiadores
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ela representa a idealizacdo da imagem do feminino, com é observado no volume
aparente dos seios e da vulva que indicam simbolicamente a fertilidade. Esta imagem
representou algo para sua comunidade e para nés hoje, ela também suscita algumas
representagdes, que provavelmente nunca teremos a certeza absoluta de sua
representatividade para aquela comunidade em seu tempo.

Wulf (2013) ainda destaca a importancia da discussdo do papel da imagem
na estética e que estes estudos deixaram claro que a conjugacdo do verbo imaginar é
nossa capacidade mais especial de trazer aquilo que outrora estava ausente para o
presente e também potencializar nossa capacidade de imaginar o mundo. A Vénus de
Willendorf é uma das muitas representacGes das imagens no imaginario da humanidade,
mas levando em consideracdo todo o passado da nossa existéncia, tantas outras figuras
femininas também surgiram no passar dos milénios, e talvez, uma das mais conhecidas
sdo as representacdes de Maria no imaginario religioso do Cristianismo.

Estas representacGes das imagens recorrentes no imaginario das diversas
culturas, suscitam muita indagacdes a respeito de suas utilizagdes massivas na midia,
pois a sua presenca leva a uma representacdo imagética e a representacao proporciona
uma simulacdo, as representacdes da imagem dentro desta perspectiva nos permitem
estuda-las por trés pontos de vista: a imagem como presenca magica; a imagem como
representacdo mimética; a imagem como simulagdo da técnica.

Além das muitas representacdes das imagens religiosas e suas utilizacGes na
midia, existem também imagens ndo religiosas que, por influéncia das midias acabam
por usurpar o carater religioso. Nesse sentido passam a adquirir uma aura magica,
passam a mimetizar relagcbes que antes ndo estavam evidentes ou haviam sido
percebidas e também passam a ser replicadas incessantemente atraves das midias, como
por exemplo, as imagens de Che Guevara, Lady Di e mesmo Ayrton Senna.

Deste ponto de partida convém entender que as imagens estdo presentes em
nossos cotidianos e como elas podem sem entendidas a partir das perspectivas de Wulf
(magicidade, mimese e técnica) e como as imagens religiosas séo reconfiguradas para

pertencer as midias onde est&o sendo veiculadas.
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02. A imagem na midia
“Midia € o meio de campo que procura superar
0 abismo entre 0 eu e 0 outro. N&o se esquega
de que abismos sdo zonas inospitas, tais quais
o desertos.”

Norval Baitello Jr.

A partir da conceituacdo sobre as imagens e sua importancia no imaginario
humano, neste momento faremos um salto para a transi¢do das imagens para 0 ambiente
midiatico, e como as imagens religiosas arcaicas se reconfiguram e sdo amplamente

replicadas na midias.

A questdo de compreender com que tipo de textos estamos lidando
guando trabalnhamos com o mito parece-me fundamental para
entendermos como ele pode ser representativo de culturas tdo
afastadas no tempo histérico como as culturas arcaicas e nossa cultura
contemporanea. De fato, € preciso entender a partir de que e como o
mito tece seu texto. (CONTRERA, Malena. 2000, p.40).

Nesse sentido, entender como a imagem influencia na percepgdo das pessoas,
quando contemplada pelas midias. Ao ver umas dessas imagens miticas e/ou religiosas,
a audiéncia resgata para si, alguns significados comuns e alguns significados mais
particulares. As personagens da novelas carregam consigo determinados tipos
arquetipicos, a exemplo do herdi, a grande mée, o puer, martir, etc.

Quando estes arquétipos aparecem reconfigurados e sdo constantemente
veiculados nas midias, como personagens e mesmo 0s tdo populares memes?, eles

acabam por fazer parte de nosso cotidiano, como exemplo de um meme que utilizada

4 0 termo Meme é usado para descrever um conceito de imagem relacionado ao humor, que se espalha via Internet.
Este termo é uma referéncia ao conceito de memes, que se refere a uma teoria ampla de informagdes culturais criada
por Richard Dawkins em 1976 no seu livro The Selfish Gene. Fonte: Dawkins, Richard (1989), The Selfish Gene (2
ed.), Oxford University Press, p. 192.
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uma imagem religiosa, temos o perfil do Instagram @SenhoJesus_, que aborda piadas

com temas biblicos.

Figura 2: Perfil Senhor Jesus Instagram

Instagram ® O o
senhorjesus_ | segur
. Jesus Cristo Filho do criador.
N A
¢ J { 3 publicacdes 513 seguidores seguindo 2
-G
“ Jesus Cristo “ Jesus Cristo i
Ced € d Jesus Cristo
Ced

hoje tem festinha aqui no ceu quem é Judas perto do seu

juem quiser vir e SO morrer .
SRR ramoRce se eu fosse contra 0 &lcool tinha

transformado a dgua em fanta.

1856 952 1206 779

582 26

SOBRENOS SUPORTE BLOG IMPRENSA API CARREIRAS PRIVACIDADE TERMOS IDIOMA

Fonte: Instagram, 2016.

A imagem religiosa com a representacao de Jesus Cristo tem sido veiculada com
bastante frequéncia nas redes sociais, como forma de resgatar e reconfigurar a imagem
sagrada da igreja cristd, como uma imagem comum, modificada tecnicamente e
destituida de sua magicidade. A imagem da representacdo de Cristo ndo é mais a
imagem religiosa, nesse momento adquire uma representacdo midiatica dotada de
caracteristicas mais humanizadas e reconfiguradas ao tempo em que vivemos. A
quantidade de replicacBes e seguidores que tais paginas recebem, demonstram que a
receptividade das imagens religiosas com seus sentidos usurpados, pois, 0 carater
religioso é substituido pelo carater humoristico. A imagem outrora carregada de
aspectos sagrados passa ser uma imagem mais comum e destituida de sua sacralidade.

Para o ultimo ponto de discussdo deste texto, passamos agora para o conceito de
iconofagia, quando passamos a nos alimentar incessantemente das imagens midiaticas e

elas a se alimentar de nés.
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03. A antropofagia imagética

“As imagens de presenga, de simulagdo e
representacdo bem como muitas imagens
mentais passam a existir somente quando elas
ou as configuragdes nas quais estdo baseadas
sdo contempladas”.

Christoph Wulf.

Nos alimentamos de imagens e estas se alimentam de nos, num fluxo recursivo e
incessante que rege nossos cotidianos. A reconfiguragcdo das imagens miticas/religiosas
veiculadas nas midias, suscitam inimeras possibilidades de debate, mas neste caso em
especial, 0 aspecto mais interessante é o fato de que consumimos essas imagens a partir
de sua contemplacdo, e que segundo Wulf (2013) essa contemplacdo pode assumir
varios aspectos distintos, tais como “modestos, benevolentes, impacientes, maldosos,
raivosos, etc.”.

Os olhares de contemplacdo também estdo diretamente relacionados a histéria

particular do contemplador:

Olhares estdo ligados intimamente a historia do sujeito e da propria
subjetividade, bem como a histéria do conhecimento. Poder, controle
e autocontrole encontram expressfes neles. Sdo evidéncias da nossa
relagdo com o mundo, com outras pessoas conosco. O olhar de outras
pessoas constitui a esfera social, e nesta categoria, nés podemos
distinguir olhares intimos e publicos. Os varios olhares estdo ligados
ao imaginario coletivo e a concepcdo do ser humano. O olhar ndo
pode ser descrito adequadamente nem como um feixe de luz que é
indispensavel para tornar o mundo visivel ou como espelho que
apenas reflete o mundo. O olhar € ativo bem como passivo, ele se
dirige a0 mundo e o recebe ao mesmo tempo. (WULF, Christoph.
2013, p.39.).

A contemplacdo das imagens nos leva a um fendmeno muito recorrente quando

tratamos com imagens midiaticas, e este fendmeno tem sido nomeado por Norval
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Baitello Jr. (2005) de Iconofagia. A iconofagia aparece de duas formas distinta: a pura e
a impura. A iconofagia pura aborda as imagens que devoram imagens, isto €, “em outras
palavras, toda imagem existe numa referéncia as imagens que a precederam”. Esta
reconfiguracdo das imagens que se repetem nas cultural ao longo dos milénios,
adequadas ao seu tempo e a sua cultura. Baitello Jr. (2005) refor¢a que “toda imagem se
apropria das imagens precedentes e bebe nelas ao menos parte de sua forga.”.

Por outro lado, existe a iconofagia impura que advém da intensa proliferacdo das
imagens exdgenas nos espacos midiaticos, e dentro desses espa¢cos midiaticos acaba por
estimular a compulsdo pela apropriacdo dessas imagens. Se uma imagens € dotada de
uma heranca ancestral de significados e que, estes significados ainda existem ainda que
intimamente na concepcao de sua nova reconfiguracdo, € possivel perceber que, quando
uma imagem de carga mitica/religiosa aparece no espaco midiatico, estamos propensos

a consumi-las e a também de nos apropriarmos de seus valores e significados.

A presenca de um sentido ativo e um passivo para o verbo acusam a
consciéncia de um processo de dois vetores opostos. Isto equivaleria a
dizer que devorar imagens pressupde também ser devorados por elas.
Alimentar-se de imagens significa alimentar imagens, conferindo-lhes
substancia, emprestando-lhes corpos. Significa entrar dentro delas e
transformar-se em personagem (recorde-se aqui a origem da palavra
“persona” como “mascara de teatro”). Ao contrario de uma
apropriacdo, trata-se aqui de uma exploracdo de si  mesmo.
(BAITELLO JR, Norval. 2005, p. 96, 97.).

As imagens que se apresentam nas midias tem significados distintos,
principalmente as imagens religiosas e suas reconfiguragdes, viram modismos nas redes
sociais, ganham destaque mercadoldgico e rendem dividendos, também alimentam a

necessidade de fazerem-se visiveis aos olhos do mundo.

As rotinas que devoram, os modismos, os ideais apregoados pelos
deuses menores da publicidade e do marketing, as novas necessidades
de se fazer visivel, o ritmo dos tempos da produtividade e muitas,
muitas outras imagens, que julgamos possuir como troféus na parede,
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ndo fazem outra coisa sendo nos devorar. Diariamente. (BAITELLO
JR, Norval. 2005, p. 97.).

As imagens estdo presentes a todo o momento, independentemente da forma
como se apresentam, cabe a sua audiéncia interpretar as intengdes do emissor e como as

reconfiguracGes moldam tendéncias.

4. Consideracdes finais

A partir da analise sobre as imagens (miticas/arcaicas) e como estas imagens sao
recorrentes na humanidade, percebemos que, quando estas imagens sdo apropriadas
pelas midia acabam adquirindo grande potencial de aceitacdo e replicacdo, isto é,
consumimos as imagens midiaticas como se fossem produtos e ignoramos 0S Seus
significados ancestrais, suas fontes originais de significado e consideramos apenas 0 seu

contexto atual.

O século XX (e a primeira metade do século XXI) foi cenario de um
processo sem igual de multiplicacdo das emissfes. A sociedade da
emissdo é também (e ainda) a sociedade da histeria, na qual hd um
transbordamento dos discursos, como no caso dos blogs, mas a alma
ndo estd neles, as pessoas apenas interpretam papéis num circo
exibicionista que abriga infinitas simulagGes e no qual o espetaculo
ndo pode parar. (CONTRERA, Malena. 2010, p. 61, 62.).

A audiéncia interpreta os significados de acordo com as intencdes do emissores
midiaticos, as imagens passam a ser tratadas como mercadorias que sdo consumidas a
toque de caixa, tem seu prazo de validade e logo que este prazo expira, sdo substituidas
por outras, enquanto aguardam por novas reconfiguracOes, alimentando um ciclo

recursivo de modificacao de significados.
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