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Religido e Alienacéo na Era do Espetaculo:
Marcelo Moreira RAMIRO?

RESUMO

Este artigo apresenta como a era do espetaculo acentua o fendmeno de alienagdo
religiosa. Foram utilizadas como base metodoldgica conceitos de comunicacdo de
massa, antropologia da religido e teorias filosoficas sobre alienacdo. Contatou-se que a
midiatizacdo do sagrado alterou posturas da cultura religiosa e ampliou o potencial de
iludir o ser humano. Por alienacdo entende-se o processo de transferir para outro
(alienus) o dominio de algo. O trabalho analisa como a cultura de massa contribui para
que a esséncia do individuo encontre sentido em algo externo ou estranho a ele,
resultando em dominacdo e dependéncia. Autores como Georg Hegel, Ludwig
Feuerbach e Karl Marx concedem fundamentos norteadores para o estudo, que se baseia
também nos conceitos de Guy Debord sobre a sociedade do espetaculo. A pesquisa
fornece embasamento tedrico para quem deseja se aprofundar no estudo da relacéo entre
religido e sociedade. Trata-se de um artigo critico sobre o cenario religioso atual.

PALAVRAS-CHAVE: Religido; Alienacdo; Espetaculo; Comunicacdo; Dominacéo.

Introducéo

Desde sempre o ser humano convive com a natureza e com o dilema de
interpreta-la. Tudo o que esta ao redor carece de explicacBes, pois 0s enigmas, como a
origem da vida, sdo altamente desafiadores. Nessa relagdo misteriosa com o universo
surgem os deuses, como resposta humana aos questionamentos mais controversos.

Ao longo do tempo o0 ser humano se esquece que criou 0s deuses e se convence
do inverso, isto €, que foi criado e governado pelos seres divinos. Ndo se reconhece
mais nesse ser-outro, superior e com poderes transcendentais (CHAUI, 2000, p.216).
Outro em latim significa alienus. Dai nasce o processo de alienacdo que esse trabalho
se prop0e a estudar a luz da era do espetaculo.

! Trabalho apresentado na X Conferéncia Brasileira de Comunicacéo Eclesical (Eclesiocom), realizada em S&o Paulo,
SP, 27/8/2015.
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Analisaremos 0 pensamento de estudiosos sobre a alienacdo religiosa,
enfocando as consequéncias no comportamento humano. Para isso, abordaremos o
processo de alienagdo que propaga pensamentos do tipo: “sou assim pela vontade de
Deus” ou “Deus quis que isso acontecesse”, fazendo com que o individuo se distancie
do contexto historico, politico, social e econdmico em que Vvive.

O processo de alienacdo religiosa € um fendmeno recorrente, mas recebeu
impulso nas Ultimas décadas em funcdo da l6gica do entretenimento. Experiéncias
religiosas foram massificadas na era do espetaculo, alcangando publicos imensuraveis
com mensagens mercadologicas e ofertas atraentes de vida plena. Por meio dessa
analise, sdo tracados paralelos entre a mensagem como mercadoria e os fiéis como

consumidores.

1. Religido na Era do Espetéculo

A midia alterou as bases da sociedade, influenciou as relacdes interpessoais e
construiu um sistema imagético formador de uma nova cultura. No conjunto de
simbolos e emocgdes, inseriu a logica do entretenimento em grande escala,
alimentando a era do espetdculo, até mesmo no meio religioso. A midiatizacdo da
sociedade inaugurou uma nova forma de pensar, agir e se relacionar.

Christa Berger (2007, p.26) argumenta que com tecnologias cada vez mais
avancadas, a informacdo ndo encontra limites, organiza e reorganiza a realidade. “As
tecnologias da informagdo construiram um novo regime espago-temporal: da
coexisténcia e da coabitacdo, onde a imposicdo da imediatez e a aceleracdo do saber
se transformam em uma categoria valorativa.”

Desta forma, ndo basta saber uma informagao. E preciso conhecé-la o quanto
antes e estar preparado para novas atualizagcdes. O tempo na era do espetaculo ndo é
mais linear, como evidencia Rosseti (2005, p.2): “é virtual, complexo, as vezes com
sobreposicao de seus momentos, dinamico e plural”.

Quem ndo se enquadra nessa ordem distancia-se da matriz dominante e
encontra objecGes nas interacdes sociais. Consolida-se o universo do espetaculo, da
aparéncia, onde tudo pode ser visto/conhecido, porém o objeto da verdade nem
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sempre encontra-se aparente. Desenvolvem-se relacdes mediadas pela imagem e
dependentes do espetaculo para encontrarem sentido e preenchimento.

A midia rege o comportamento humano e as relagdes sociais, por meio do
poder econémico. Como a religido estd inserida no mesmo contexto, procura espagos
midiaticos para legitimacdo e ampliacdo da visibilidade. Nesse processo, a mensagem
se transforma em mercadoria e enfrenta o obstaculo mercadoldgico da concorréncia.
Disputas religiosas pela atencao dos fiéis sdo comuns, assim como apresentacfes cada
vez mais espetaculares.

A mudanca comportamental do fenémeno religioso € uma resposta as novas
dindmicas sociais impostas pela era do espetaculo. Todo o cenario sofreu alteracdes
estruturais e 0s movimentos religiosos ndo ficaram imunes, como exemplificam

Daniel Galindo e Ana Claudia Gusso:

O sagrado vira moda, os santos estdo desfilando em camisetas
e outros aderessos, proximos aos cora¢des quando as estampas
preenchem todo o espaco frontal, mas cumprindo uma outra
missdo que éa significacdo da ousadia, do prazer, da
notoriedade e realizacdo pessoal. Afinal, neste mundo tudo é
fashion (GALINDO e GUSSO, 2007, p.75)

Por estar inserida na era espeticulo, a religido recebe novos tragcos e se
submete a alteracdes no contexto midiatico. José Trasfererri e Maria Erica Lima
(2007, p.34) afirmam que mudancas conceituais surgem quando sdo utilizados
elementos “profanos” dos meios de comunicag¢do. “Uma missa ou culto transmitidos
via televisdo ou radio; uma béncdo de um lider religioso transmitida a quildmetros de
distancia dos fiéis pelos meios de comunicagédo; as oracdes e preces via internet dos
sites religiosos, etc.”

Peter Berger (1985 p. 149) reforca que tal comportamento é, acima de tudo,
uma situacdo de mercado: “Nela, as instituicdes religiosas tornam-se agéncias de
mercado e as tradicOes religiosas tornam-se bens de consumo. E, de qualquer forma,
grande parte da atividade religiosa nessa situacdo vem a ser dominada pela Idgica da

economia de mercado”.
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1.1 Sociedade do espetaculo

O filésofo francés Guy Debord (2008) de forma surpreendente descreveu a
realidade imagética da pos-modernidade em 1967 e a denominou de sociedade do
espetaculo. Ele apresentou 221 teses sobre a presenca do espetaculo na sociedade
moderna, ressaltando a alienacéo, o triunfo da aparéncia e da mercadoria imagetica.

Etimologicamente o termo espetaculo deriva do latim spectare, que significa
contemplar, olhar atentamente ou tudo que atrai a vista e prende a atencdo. Trata-se da
sociedade onde a énfase na imagem € maior em relacdo as palavras. A hegemonia
imagética vai além, tornando-se instantanea, articulada e entrelacada as relacdes
humanas.

Em sua primeira tese, Debord argumenta que a vida moderna é uma
acumulacdo de espetaculos e que “tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma
apresentacdo” (DEBORD, 2008, p.13). O real, agora, torna-se apresentacdo ou
espetaculo. O contexto da sociedade moderna é uma grande producgdo de espetaculos.
O que no contexto religioso pode significar uma série de representacdes do sagrado,
por meio de celebragbes, missas, cultos mediados pelo entretenimento e por
instrumentos de comunicac¢ao de massa.

Na tese de numero 16, Debord argumenta que o “espetaculo domina homens
vivos quando a economia ja os dominou totalmente. Nada mais é que a economia
desenvolvendo-se por si mesma. E o reflexo fiel da producio das coisas e a
objetivacdo infiel dos produtores” (DEBORD, 2008, p.18). O espetaculo ¢é produto do
sistema econdmico e reflete exatamente as estruturas marcadas pelo poder.

O espetaculo gera concretamente a alienagdo (tese 32). A intima relagdo da
espetacularizagdo com a economia conduz a sociedade para demandas de produtos
especificas e, consequentemente, a pseudonecessidades. A religido é um nicho
envolvido nesse processo. Uma vez conectado a teia social moderna, o ser humano
corresponde aos impulsos transmitidos e torna-se um consumidor, estimulado pelo

espetaculo e avido por adquirir mercadorias.
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No ambito religioso, o fiel se torna expectador de um sistema que promove 0
espetaculo para suprir demandas espirituais e que oferta a mensagem como
mercadoria. O sistema cria a necessidade por meio de imagens e representacfes para
mediar a relacdo com o sagrado, o que recebe ainda mais forga, sacralidade e valor.
Trata-se de publicidade irresistivel em muitos casos.

Fiéis sdo convertidos em consumidores e convencidos de que precisam adquirir
a mercadoria do espetaculo a fim de alcangarem concessdes divinas. Assim, a
sociedade do espetaculo precisa sempre fabricar pseudonecessidades, conforme a tese
51 de Debord, para sua manutencdo. O sistema € alimentado pelo movimento
econdmico, transpassando 0s mesmos mecanismos mercadoldgicos.

Diante de um publico avido por novidades religiosas, o sistema mercadoldgico é
alimentado a cada inovacdo no campo da fé. Surgem técnicas de marketing,
estratégias para diversificacdo do produto e regras para servigos padronizados. Trata-
se do mesmo comportamento mercadologico estabelecido em outros niveis da
sociedade.

Ocorre 0 que Karl Marx denominou de fetichismo, quando perde-se a nogédo de
que a mercadoria é fruto do trabalho humano (REALE e ANTISERI, 2005, p.181). A
coisificacdo do produto (mensagem) e das pessoas € um fendmeno presente na
sociedade do espetaculo, na medida em que se perdem a dimensdo das relacdes
sociais. “Desapareceram 0s seres humanos, ou melhor, eles existem sob a forma de
coisas” (CHAUI, 2008, p. 58).

A mercadoria para ser mercadoria, precisa do consumo. “O consumo € o elo
obrigatério na corrente da producdo”, argumenta Wanderley Codo (1988 p.45). De
acordo com o autor, gracas a aliena¢do, o consumo &, em geral, visto como algo
desassociado da produgdo. Porém, quem consome, consome a producdo de alguém.
Ao fazer isso, produz uma caréncia (falta do produto). “Portanto, sem consumo o
trabalhador ndo produz” (1988 p.45).

2. Definindo alienacao
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A palavra alienacdo deriva do latim alienare, alienus, que veio a dar “alheio”,
significando *“o que pertence a outro” ou o ato de “transferir para outro, alucinar,
perturbar” (RUSS, 1994, p.8). A pessoa alienada ndo se reconhece em suas atitudes,
pois lhe sdo estranhas. Por isso, age sem reflexdo e de forma automatica. No
pensamento ocidental o termo possui diferentes interpretagdes nos diferentes campos
do saber.

Na filosofia, Platdo aborda o tema da alienacdo (ndo propriamente 0 conceito)
ao descrever o dualismo da realidade em dois niveis: o sensivel (mundo das
aparéncias em que vive o ser humano) e o inteligivel (das ideias, invisivel e
metafenominico). O mundo sensivel, em que vive o ser humano, é composto por
copias do mundo inteligivel.

A esséncia da humanidade e dos objetos se encontra no mundo das ideias e é
exatamente nessa compreensao que encontra-se a alienagédo do ser humano. A alma ou
esséncia, estd separada do mundo inteligivel, onde se encontram o Bem e o Belo.
Ligado a matéria, o0 mundo sensivel condiciona o ser humano a acreditar como
verdade o que é apenas aparéncia.

Para vencer a alienagdo o homem deve libertar-se do mundo das aparéncias
para alcancar a esséncia, por meio da razdo. O mito da caverna (PLATAO, s.d, p.193-
218) reforca o conceito da alienacéo e ilustra a projecédo da esséncia como instrumento
de distanciamento do ser humano do mundo inteligivel, ou seja, da verdade.

Para o filésofo alemdo Georg Wilhelm Friedrich Hegel (1770-1831) a
alienacdo esta inserida na realidade (Espirito Infinito/Absoluto) como um processo no
movimento intrinseco (dialética), inseparavel do processo historico. A vida do
Espirito é dindmica e se manifesta nas etapas das obras que produz, como um ciclo
dialético promotor de movimento e integracao.

Para Hegel a dialética - palavra grega derivada de dia-logos, isto é, palavra e o
pensamento divididos em dois polos contraditérios (CHAUI, 2008, p.43), est4 baseada
no movimento de divisdo e negacdo do Espirito. Cada momento da vida é uma

determinacédo do Espirito, que nega-se para entdo superar-se.
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Hegel explica este processo apontando trés momentos: o ser em si (ldeia ou
Logos), o ser fora de si (Natureza) e o ser em si e para si (retorno em si). E um ciclo
onde o Espirito se nega para recriar-se. A alienacdo acontece no processo de negacao,
onde ocorre a separacao entre sujeito e objeto - objetividade e subjetividade.

Quando o sujeito ndo reconhece que é fruto de si proprio e toma os
acontecimentos, obras e a historia como “forcas estranhas, exteriores, alheias a ele e
que o dominam e perseguem, temos o que Hegel designa como alienagdo” (CHAUI,
2008, p.42).

Considerado da esquerda hegeliana Ludwig Feuerbach (1804-1872) combateu
as abstracbes do pensamento de Hegel. Procurou tornar a discussdo mais concreta,
transportando-a da metafisica para a pratica humanista. O homem concreto, em sua
inteireza, torna-se o centro da projecéo alienante ao sagrado.

Feuerbach compartilha o conceito de Hegel acerca da unidade entre o finito e o
infinito. Mas, em sua opinido, “essa unidade ndo se realiza em Deus ou na ideia
absoluta e sim no homem, em um homem que a filosofia ndo pode reduzir a puro
pensamento, mas sim deve considerar em sua inteireza, (...), em sua naturalidade e em
sua sociabilidade” (REALE e ANTISERI, 2005, p.158). Neste aspecto a religido
desempenhou e desempenha um papel fundamental.

Feuerbach (1997, p.55) descreve a religido como um reflexo ampliado do ser
humano. Afirma que no objeto religioso a consciéncia coincide imediatamente com a
consciéncia de si mesmo. Ou seja, a religido esta dentro do individuo e projeta sua
esséncia. A revelacdo do que estd oculto na intimidade humana é objetivado pela
religido.

Para Feuerbach o que foi adorado como Deus, agora & considerado algo
humano. Porém esta compreensdo é incomum. Em geral, ndo h& uma consciéncia de
que o homem adora, em tese, sua préopria esséncia. O resultado desta abordagem é a

ilusdo com o divino. “...0 objeto e o conteudo da religido cristd sdo inteiramente
humanos” (FEUERBACH, 1997, p.57).
Os argumentos do filésofo alemdo Ludwig Feuerbach, descritos na obra A

Esséncia do Cristianismo em 1841, sdo importantes para o estudo da alienacdo
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religiosa, que se da a partir da projecdo do ideal humano ao sagrado. Das qualidades
superlativas atribuidas a Deus, a humanidade passa a adora-lo e a temé-lo, como
explica Marilena Chaui (2000. p.216). “N&o se reconhecem nesse Outro que criaram.
Os homens se alienam e Feuerbach designou esse fato com o nome de alienagdo.”

Em sua primeira fase da critica a religido, Karl Marx (1818-1883) acompanhou
0s pensamentos de Feuerbach. Admitia que a religido é uma projecdo humana, que o
céu é um reflexo do préprio homem e também concordava que o ser humano gera a
religido conforme suas demandas.

Porém, Marx foi além em seus estudos e questionou o motivo de tal projecao
argumentando sobre a necessidade da criagdo de Deus pelo homem. Feuerbach,
embora tenha trabalhado com exaustdo o tema, ndo respondeu ao questionamento: por
que o homem cria Deus? Marx se empenhou para responder: existe o mundo
fantastico dos deuses porque existe 0 mundo irracional e injusto dos homens (REALE
e ANTISERI, 2005, p.170).

Ivo Lesbaupin (2007, p.13) explica que apdés o questionamento, Marx
encontrou resposta na relagdo do homem com o mundo. O Estado, a sociedade e as
experiéncias do ser humano produzem a religido. A alienacdo do homem no contexto
em que vive gera a necessidade de religido, como instrumento de superacdo das
contradicOes sociais.

Contra Feuerbach, Marx argumenta que ndo ha esséncia humana, pois “o
homem € um ser histérico que se faz diferentemente em condicdes historicas
diferentes e (...) que a alienagéo religiosa ndo é a forma fundamental da religido, mas
apenas um efeito de uma outra alienagdo real que € a alienagdo do trabalho” (CHAUI,
2008, p.54).

Neste contexto esta inserida a conhecida frase de Marx que define a religido

como 6pio® do povo. A definicdo é simples: o homem busca no sagrado uma

3 A palavra 6pio em grego significa suco, o qual é obtido realizando-se incisGes na capsula de uma planta
- papoula. O 6pio ¢é ilegal e considerado uma das substancias mais viciantes que existem. No entanto
possui propriedades anestésicas e por milhares de anos foi utilizado como sedativo e tranquilizante.
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alternativa para suportar a divisdo, a miséria do mundo em que vive e a desigualdade
social. Esta fuga, comparada ao 6pio, se da de forma alienante e entorpecida.

No entanto, a alucinacédo coletiva explicada por Marx deve ser analisada dentro
do contexto em que foi proferida:

A religido € o suspiro do ser oprimido, o intimo de um mundo
sem coracdo e a alma de situacbes sem alma. E o 6pio do
povo. A miséria religiosa constitui a0 mesmo tempo a
expressdo da miséria real e o protesto contra a miséria real. O
banimento da religido como felicidade iluséria dos homens é a
exigéncia de sua felicidade real. O apelo para que abandonem
as ilusdes a respeito de suas condigdes é o apelo para
abandonarem uma condicdo que precisa de ilusdes (MARX,
2001, p.45).

E possivel verificar que Marx conferia a religido um sentido de protesto contra o
mundo real. Porém, o protesto que projeta para 0 mundo celestial o alivio das dores,
ao mesmo tempo distancia o trabalhador de mudancas reais e concretas.

Desta forma, o combate a alienacdo ndo esta na luta antirreligiosa como
pregavam os filésofos pods-hegelianos. Para Marx, € necessario promover
transformacéo social. De acordo com este pensamento, a religido ndo tera mais razdo e
sentido para existir, quando o ser humano estiver inserido dentro um contexto de
liberdade, igualdade e consciéncia do movimento social.

A transformacdo das relagbes sociais no processo historico resultaria no
desaparecimento natural da religido, pois forneceria mais sentido ao ser humano. Em
O Capital, Marx, aborda a alienacdo como fundamento filoso6fico e descreve sua
argumentacao para superacdo da mesma: “a estrutura do processo vital da sociedade,
isto e, do processo da producdo material, sé pode desprender-se do seu veu nebuloso e
mistico, no dia em que for obra de homens livremente associados, submetida a seu

controle consciente e planejado” (MARX, 1975, p.88).

3. Religido e Alienacao
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A religido torna-se instrumento de automacdo do ser humano, uma vez que
interfere nos processos de interiorizacao, na manutencdo do status quo e das estruturas
sociais. Ao divorciar-se de si mesmo pela aliena¢do, o individuo é condicionado aos
padrdes da sociedade e as legitimacdes religiosas (CODO, 1988, p. 19).

Tal construcdo dialética foi analisada pelo socidlogo Peter Berger (1985, p.93)
no século XX, com foco no campo religioso. Ele ressaltou 0s processos de
exteriorizagdo, objetivacdo e interiorizagdo do ser humano. Os conceitos séo
importantes para fundamentar a compreenséo da influéncia religiosa como promotora
de silenciamento e adaptacdo a condi¢édo social vigente.

Nessa perspectiva, pode-se afirmar que o ser humano € produto da sociedade e
que, da mesma forma, a sociedade é produto do ser humano. Ao exteriorizar-se, 0
individuo produz o mundo com todo aporte cultural inerente. A estrutura social criada
passa a ter significado de realidade objetiva, pois recebe a legitimacdo necessaria das
instituicOes, entre elas a religido.

Conceitos criados a partir das exteriorizagbes humanas sdo legitimados e
interiorizados pelas pessoas. Evidentemente, existem variagdes culturais decorrentes
desse processo, porém, o sistema é ciclico de acordo com Peter Berger. “O mesmo
mundo, como uma realidade objetiva, € interiorizado na socializacdo tornando-se parte
constituinte da consciéncia do individuo socializado” (BERGER, 1985, p.93).

A religido estd ativamente presente no processo e tem o importante papel de
legitimacdo da ordem social. Ela influencia e é influenciada pela sociedade. Assim,
introjeta no ser humano, e, consequentemente na sociedade, valores que balizam as
relacdes interpessoais e estruturais. S&o c6digos que perpassam o casamento, trabalho,
familia e dinheiro, para citar apenas alguns exemplos.

Quando o processo de legitimagdo impulsionado pela religido promove o
rompimento da relacdo dialética entre o ser humano e a sociedade, ocorre a alienacdo.
Com o processo em curso o individuo perde a nocdo de que “o mundo foi e continua a
ser coproduzido por ele. A consciéncia alienada é uma consciéncia que ndo é
dialética” (BERGER, 1985, p.97).

10
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O poder alienador da religido pode ser explicado no fato de lidar com o
transcendente e com mecanismos que estdo fora da dimensdo humana. A legitimacao
de normas e condutas por meio da sacralizacdo fortalece o0 dominio sob o ser humano.
A partir do momento em que tal potencial é amplificado por meio do espetaculo,
potencializa-se proporcionalmente o caracter alienante da religido.

Na era do espetaculo, o véu da mistificacdo recebe contornos atrativos,
modernizados e amplificados pela agdo tecnoldgica e midiatica. Com potencial
apurado para condicionar as massas, a religido espetacular faz uso de técnicas
mercadoldgicas, comercializa a mensagem religiosa e mobiliza fiéis em torno de uma
proposta mistica.

Neal Gabler (1999, p.31) afirma que entender como e por que o entretenimento
permeia a vida do ser humano, pode ser o caminho para a compreensao do mundo em
que vivemos. O ponto de partida, de acordo com o autor, é notar que o elemento
sensorio € crucial para a elucidacdo do entretenimento, tanto que esta relacionado a
propria palavra: entretenimento vem do latim inter (entre) e tenere (ter).

Entretenimento, “ter entre”, pode dar a nogdo de “aquilo que diverte com
distracdo ou recreacdo” ou “espetaculo publico ou mostra destinada a interessar ou
divertir”. Gabler revela que o entretenimento — jogos eletrénicos, televisdo, shows,
romances e outros atraem o ser humano, os conduzindo para dentro de si mesmos, de
suas emocdes e sentidos.

Gabler argumenta que a religido, especialmente 0 movimento evangélico, acatou
0 entretenimento e rejeitou o racional em favor de uma postura emocional e

imoderada:

Em grandes reunides para fazer despertar o fervor religioso, e
que funcionavam como cultos religiosos, os fiéis eram
tomados por ataques de catalepsia, convulsdes, visoes, acessos
incontrolaveis de riso, subitas exploracdes de cantoria (...) -
sendo que a profundidade do sentimento vinha a ser um
testemunho da profundidade da fé do individuo, o grau de
irracionalidade um testemunho do grau em que o individuo se
abandonava nas méos de Deus” (GABLER,1999, p.31).
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Com esse mesmo ponto de vista, Luiz Carlos Ramos (2012, p.204) enfatiza que
a religido entronizou o emocional e desde os tempos de Platdo lancou as bases para a
moderna industria do entretenimento. “Por isso nos dltimos anos, as telas dos
aparelhos de TV se revestiram da aura religiosa com a proliferacdo dos programas
religiosos que vao desde a transmissdo de cultos e missas inteiros, passando pela
catequese via satelite, até a realizacdo de milagres e exorcismos virtuais” (SANTOS,
1982, p. 9).

Considerac0es Finais

Por mais complexo que seja, o tema alienacdo estd presente nos dialogos
cotidianos. E comum expressdes como: “aquela pessoa é alienada” ou “o povo é
alienado”. Em geral, quem enxerga alienacdo em outra pessoa, tende a pensar que esta
livre desse mal. “Alienado € sempre o0 outro, nunca n0s mesmos”, ironiza o
pesquisador Laymert dos Santos (1982, p.9).

O fato de ter consciéncia do processo de alienagédo, necessariamente, néo tira a
pessoa da alienacgdo. “...0 homem ndo pode escapar do sistema em que vive por um ato
de consciéncia individual”, alerta Wanderley Codo (1988, p.66). Por isso, faz-se
necesséria a reflexdo sobre os critérios da alienacdo e as possibilidades desalienacéo,
especialmente na era do espetaculo.

Contatou-se no decorrer deste artigo que a midiatizacdo do sagrado e
espetacularizacéo da religido alterou posturas culturais e ampliou o potencial de iluséo
das pessoas. Com foco na religido, a abordagem da célebre expressdao de Marx “a
religido € dpio do povo”, ilustra o poder do sagrado de anestesiar os sofrimentos dos
explorados. Este processo se torna ainda mais eficaz diante das técnicas de
comunicacgdo de massa e da industria do entretenimento.

Entretanto, € preciso ressaltar que ha na religido aspectos positivos, quando
articula-se como um instrumento de emancipacao e autonomia do ser humano. Como

foi destacado no artigo, o préprio pensamento de Marx admite: “a religido € o suspiro
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do ser oprimido, o intimo de um mundo sem coracgédo e a alma de situagdes sem alma”
(MARX, 2001, p.45).

Marilena Chaui explica que Marx procurou mostrar que a religido ¢ uma forma
de conhecimento e de explicacdo da realidade, para dar sentido e encontrar
significacbes, permitindo a resisténcia contra poderes tiranicos. “Marx tinha na
lembranca as revoltas camponesas e populares durante a Reforma Protestante, bem
como na Revolugéo Inglesa de 1789 e nos movimentos milenaristas que exprimiam,
(...), a luta popular contra a injustica social e politica” (CHAUI, 2006, p.264).

No século XX, o sociologo Peter Berger se posicionou de maneira semelhante
respeito do tema, afirmando que “uma religido mistica, com sua depreciacdo radical
ndo s6 do valor mas do proprio status de realidade do mundo empirico, tem um
potencial de desalienagdo” (1985, p.110).

A clareza sobre a desalienacdo ou emancipacdo humana deve comegar a partir
da constatacdo de que o religioso tende a relativizar as obras do mundo. Tal postura
pode gerar dois comportamentos: 0 primeiro, menos comum, € 0 anarquismo. O
segundo é a compreensao das leis e ordens que regem a sociedade. Nesse caso, ha uma
atitude de respeito e tolerancia critica em relacdo as instituicdes constituidas e ndo de
subserviéncia.

Para Paul Tillich, um dos mais influentes tedlogos do século XX, é possivel
gerar emancipacdo do ser humano fora do secularismo, pois a fé que transforma a
pessoa tambeém a leva a querer transformar o mundo que esta a sua volta. Tillich
denomina esse comportamento de fé ética que “aspira a transformacédo da realidade
alienada” (TILLICH, 1996, p. 75) e argumenta que esta acessivel as pessoas que
foram alcancadas pela graca de Deus e libertas da alienacdo.

A superacédo da alienacdo se consolida sob diversas vias e a religido constitui-se
uma delas. Pode ser um instrumento para a superacdo das contradi¢cdes da vida e
promocao de uma existéncia sadia, mesmo na sociedade do espetaculo. O ser humano
recupera-se do extravio social e compreende que precisa atuar de forma ativa para

construir o mundo e participar das transformacGes no meio onde esté inserido.
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