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O Papel da Midia na Construgdo de Modelos de Santidade!
Maria Cristina Leite PEIXOTO?

Resumo:

Técnicas de informagdo e comunicacdo foram historicamente acolhidas e apropriadas
pela Igreja Catolica, a servico de sua apologética. A evolucdo do relacionamento da
Igreja com a comunicacdo social passou pelo confronto aberto, censura e repressao
oficializadas as publicacdes “mundanas”; pela aceitagdo vigilante dos novos meios na
emissao das mensagens religiosas; pela conscientizacdo da necessidade de adaptar-se ao
mundo moderno. Mais recentemente, a Igreja tem chamado a atencéo para o uso acritico
dos meios, passivel de resultar em puro “marketing evangélico”, e para a necessidade de
se pensar sobre a emergéncia de uma “cultura midiatica”. Se a religido ndo consegue
prescindir desse tipo de comunicacdo, 0 objetivo do trabalho é discutir a presenca da
midia nos processos de canonizagdo, considerando-se que a santidade é essencial no
credo catdlico. Para isso foram analisadas estratégias comunicacionais empregadas
pelos propositores das causas de Padre Eustaquio e Izabel Cristina, ocorridas em MG.
Percebe-se que a cultura dos meios de comunicagdo dificulta a manutencdo de uma
tradicdo baseada em verdades absolutas e propicia descontinuidades entre a tradigédo
religiosa e as modernas visdes de mundo. Os modelos de santidade, em meio a profusdo
de conteudos midiaticos, tornam-se dindmicos, comparaveis a outros modelos,
submetidos a concorréncia com outros conteudos simbdlicos e a avaliagdo publica. Isso
cria a necessidade institucional de reflexdo sobre a cultura midiatica vigente, que altera
modos de lidar com a tradicdo religiosa. Os estudos de Lagrée (2002), Puntel (2005) e
Sa Martino (2014) a respeito das relacdes ente midia e religido, bem como as analises de
Thompson (2014), Berger (2001), Giddens (1997) e Hervieu-Leger (1999;2013) sobre a
manutencdo das tradi¢Ges religiosas na sociedade contemporanea sao as referéncias que
embasaram esse artigo.
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A santidade, fendmeno distintivo do catolicismo, assumiu diversas feicdes no decorrer
da historia e ainda hoje é tratada institucionalmente como prova clara e convincente da
vitalidade da Igreja Catolica®. Do ponto de vista socioldgico, ¢ um fendmeno que coloca
questdes a respeito da manutencdo de uma tradicdo religiosa em um mundo plural,
secularizado e desencantado (BERGER, 2001). A partir da analise de duas propostas de
canonizagdo em curso no Brasil®, este artigo busca indicar elementos para a
compreensdo do papel da midia como suporte para estratégias de afirmagdo dos
preceitos catolicos, e do fendmeno religioso como parte de uma sociedade em crescente

processo de midiatizag&o.

Como manifestagdo permanente, durdvel e presente em diferentes contextos sociais, a
santidade esteve em todas as fei¢cBes adquiridas pela Igreja Catolica em sua evolugéo
historica, reafirmando, do ponto de vista dos representantes eclesiasticos e de seus fiéis,
a universalidade (ou catolicidade) da fé que professam. Assim sendo, essas
manifestacdes nos remetem a um fendbmeno que interessa também aos que se dedicam
ao estudo da sociedade, da historia e da cultura (SA MARTINO, 2014).

Pensar em santidade em pleno século XXI pode causar espanto, principalmente se o0 que
se tem em mente sdo as imagens e as vidas dos santos martires catélicos, cujos feitos
extraordinarios formaram tdo fortemente o imaginario ocidental. Porém, considerando
que a santidade esta submetida a dinamica sécio historica, buscou-se compreender sua

configuracdo nos dias de hoje, a partir da analise de duas propostas de canonizacdo em

3 O papa Jodo Paulo 11 (1978-2005) canonizou 482 pessoas em seu pontificado e foi responsavel pela mais abrangente
ampliacdo geogréfica e cultural das declaracfes de santidade da historia, antes concentradas na Europa e com grande
participacéo de padres, bispos e freiras na lista de santos. Seu sucessor, Bento XVI (2005-2013), proclamou 44 santos
e 0 atual Papa Francisco (2013...), em sua primeira cerimdnia de canonizagdo, em 2013, proclamou os primeiros 802
santos do seu  pontificado, estabelecendo novo recorde. Cf. Dados  disponiveis em
<http://www.vatican.va/news_services/press/documentazione/documents>. Acesso em 18/07/2005. Ver, também,
reportagem de Jodo Batista Natali: Folha de S. Paulo, 09/04/2005.

4 Ver PEIXOTO, Maria Cristina L. “Santos da porta ao lado”: os caminhos da santidade contemporanea catolica.
255f. Tese de doutorado. Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais
(IFCS). Rio de Janeiro, abril de 2006.
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curso, a do Padre Eustaquio e a de Isabel Cristina Mrad Campos, ambas originadas em
Minas Gerais, nas primeira e segunda metades do século XX, respectivamente. O
material que orientou a analise empreendida foi a visdo dos representantes oficiais da
Igreja Catolica, os padres, bispos e irméds que, com seu envolvimento na atividade de
criar santos, contribuem para a divulgacdo e vigéncia das defini¢cdes elaboradas pelas
autoridades pontificias. Nessa atividade, a midia constitui-se como uma importante
estratégia para a validacdo da crenca institucional na santidade contemporanea e para

reafirmar a canonizagdo como um preceito catélico.’

A leitura sociologica da pratica, que aqui nos interessa, aponta para as maneiras pelas
quais a Igreja Catolica se situa num ambiente de crescente diversificacdo religiosa,
procurando minimizar as perdas dele decorrentes e resgatar parte do seu prestigio e
poder de atracdo sobre os fiéis contemporaneos. Nesse contexto, a reafirmacdo do valor
da santidade, crenca fundamental do catolicismo, se constitui num fenémeno importante
para entender como uma religido tradicional busca manter sua estrutura de
plausibilidade nas dindmicas situacfes do mundo contemporaneo, e, portanto, num tema
relevante para sociologia da religido. Jodo Paulo 11 (1978-2005), grande incentivador
das causas, tornou publicos os propdsitos do seu pontificado, pondo em destaque o lugar
da santidade: “Em primeiro lugar, ndo hesito em dizer que o horizonte para que deve
tender todo o caminho pastoral é a santidade [...] apontar a santidade permanece de

forma mais evidente uma urgéncia pastoral.”®

Independentemente das prioridades oficialmente estabelecidas e de um compromisso
maior com a observancia dos preceitos por parte dos devotos dos santos, as figuras
miticas dos santos continuam presentes, em nossa sociedade, de diversas formas. Livros
sobre vidas de santos sdo editados, celebridades declaram suas devocdes na midia,

constantemente a moda adota suas imagens, correntes de devoc¢do sdo veiculadas na

5 A Constituicdo Dogmatica Lumen Gentium (1964) e as cartas apostolicas Tertio Millenio Adveniente e Novo
Millenio Ineunte tratam da reafirmacédo da importancia da santidade para a Igreja.

& Item 30 da Carta Apostélica Novo Millenio Ineunte. Disponivel em <http://www.vatican.va>. Acesso em
03/01/2004.
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Internet, e as igrejas dos santos dedicados aos endividados e as causas impossiveis —

Santo Expedito e S&o Judas Tadeu — tém frequéncia garantida o ano inteiro.

Sob a lideranca de Jo&o Paulo Il, o reavivamento da santidade tornou-se uma misséo,
um instrumento de fortalecimento do catolicismo, religido que encontra muitos desafios
no mundo contemporaneo (HERVIEU-LEGER,2003). Seus representantes oficiais
referem-se a sociedade atual como um lugar em que prevalecem a indiferenca religiosa,
a desorientacdo de valores ¢ a invasdo crescente de “idolos” midiaticos. Contra tal
perigo € que o testemunho dos santos se reafirmaria como antidoto. Porém, para que 0s
modelos comportamentais dos santos sejam socialmente aceitos, precisam revestir-se de
caracteristicas que se adéquem ao mundo contemporaneo. A Igreja, que se
autoproclama uma comunidade viva, tenta conjugar essa adequacdo com a fidelidade
aos seus principios, tal como ocorrido nas duas iniciativas das quais se ocupa esse

artigo.

A manutencdo da santidade conta com a participacdo ativa dos agentes oficiais que
trabalnam para a legitimacdo da concepcdo global, da estruturacdo e do
desenvolvimento das causas. Nesse processo, a midia tornou-se um recurso
indispensavel que, no entanto, gerou implicacdes para a tradicdo que fundamenta o
credo catdlico. Com a ampliacdo dos “contextos interativos”, a midia interfere na
reorganizacdo dos padrdes de interacdo social, criando o desafio da manutencdo da
tradicdo (THOMPSON, 2014), que continua como uma das fontes de sentido para o
mundo, porém perdendo sua ancoragem nos locais compartilhados da vida cotidiana. Os
meios de comunicacao contribuiram fortemente para que habitos e expectativas fossem
reformados “em termos da triagem profunda da informacédo” (GIDDENS, in BECK et
al.,1997, p.173). Ao disponibilizar mdltiplas experiéncias e tornar-se referéncia
importante para a acdo, a midia despertou a vontade e a necessidade de ultrapassar 0s
padrdes interativos tradicionais, impactando também as relacdes com o poder e a

autoridade.
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Ao depender da midia, a tradicdo se vé despersonalizada (THOMPSON, 2012). As
autoridades que a representam vao, gradualmente, distanciando-se dos individuos nos
contextos praticos da vida cotidiana, apesar das tentativas de “re-personalizacdo” dessas
autoridades pelos meios eletronicos/digitais, de modo a criar elos renovados com seus
seguidores. Esses elos se sustentam cada vez mais dentro da estrutura de interacéo
estabelecida pelos meios de comunicacdo de massa, na qual o distanciamento fisico é
uma constante. Isso implica na remodelagem dos contedos tradicionais, para que
possam ser acessados em localidades distintas e atinjam o publico desejado. Nesse
processo, as tradicdes sdo reinventadas, seus contetdos simbolicos originais séo

alterados e adaptados a novos tempos e lugares.

Hoje, praticamente todos 0s espacos socioculturais estdo permeados por elementos
discursivos presentes na midia. Ao promover interac6es desvinculadas do espaco fisico
comum, ampliar a visibilidade dos temas e acontecimentos, a circulacdo e a
reflexividade entre as producgdes simbdlicas, a comunicacdo midiatica constitui,

atualmente, espaco privilegiado de trocas e disputas de sentidos do social

O uso dos meios técnicos de comunicacdo ndo chega a ser uma novidade na historia da
Igreja. As técnicas de informacdo e comunicacdo foram historicamente acolhidas e
apropriadas por ela, a servico da apologética catélica. A novidade na utilizacdo desses
recursos esta na faléncia da pretensdo de que os contetdos religiosos divulgados possam
ter a mesma validade para toda a sociedade. Eles agora tém de concorrer com outros
conteddos simbdlicos transmitidos em grande parte pela midia. Por isso, coloca-se cada
vez mais para a Igreja a necessidade de reflexdo sobre questdes ligadas a cultura
midiatica vigente, que altera comportamentos, visdes de mundo e modos de lidar com a

tradicdo religiosa.

Diante das ameacas trazidas pela midia, no que tange ao controle eclesiastico sobre os
fiéis, a Igreja assumiu atitudes defensivas com relagdo a comunicacdo mediada
(PUNTEL, 2005). Ao mesmo tempo, contribuiu para o desenvolvimento de processos

industriais de comunicacao, sobretudo para lutar contra o protestantismo e em prol da
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tradicdo catdlica. O desenvolvimento de competéncia técnica em comunicagdo fez com
que textos e imagens da iconografia catolica fossem reproduzidos em grande escala, o
que desempenhou um papel relevante na formatacdo do imaginario catélico, na virada
dos séculos XIX e XX (cf. LAGREE, 2002). Um dos instrumentos mais utilizados,
desde essa época até os dias de hoje, sdo 0s boletins paroquiais que atingiam um publico

além do frequentador de igrejas e permitiam certa padronizacao de informacdes.

Recursos imagéticos também foram amplamente incorporados pela Igreja para
disseminacdo do catolicismo, tais como gravuras representando a histéria eclesial e a
hagiografia catdlica, os catecismos ilustrados e a fotografia. A partir do século XIX, a
proliferacdo de fotos de santos deu origem a uma espécie de culto doméstico,
dispensando, de certa forma, a presenca dos fieis nos templos. As projeces luminosas
atrairam pessoas e ampliaram o raio de acdo religiosa para além do publico de fiéis
tradicionais. O uso desses meios teve especial sucesso entre 0s padres pertencentes a
ordens religiosas, afeitos a essa apologética modernizada e que usavam as igrejas para
exibicdo de filmes, promovendo o encontro da tecnologia moderna com o culto
religioso (LAGREE, 2002).

A evolucéo do relacionamento da Igreja com a comunicacgao social, desde o surgimento
da imprensa, constituiu-se, pois, por fases que passaram pelo confronto aberto e pelo
exercicio da censura e repressdo oficializadas; pela aceitacdo comedida dos novos
meios, utilizados para a emissdo das mensagens religiosas, sem abandonar a vigilancia
sobre a imprensa; pela conscientizagdo da necessidade de adaptar-se ao mundo
moderno, sobretudo a partir das orientacdes do Concilio Vaticano Il (1962-1965), que
defendeu o direito e a obrigacdo de empregar meios de comunicacdo para a

evangelizacéo.

Mais recentemente, a revisdo critica das relacdes eclesiasticas com a comunicacdo
social tem chamado a atencdo para 0 uso acritico dos meios, passivel de resultar em

puro “marketing evangélico”,” e para a necessidade de se pensar sobre a “cultura

7 Cf. Enciclica Redemptoris Missio (1990).



I
ieisa 170 ECLESIOCOM

de Sao Paulo

Catedra Unesco de Comunicacdo e Desenvolvimento/Universidade Metodista de Sdo Paulo
X Conferéncia Brasileira de Comunicacao Eclesial
Universidade Paulista, SP, 27/8/2015

midiatica”; a0 mesmo tempo, surgem padres cantores que se utilizam ostensivamente da
midia. Em documento elaborado pelo Pontificio Conselho para as Comunicagdes,® o
posicionamento institucional diante da midia foi explicitado:

Ha trés décadas, a Instrucdo Pastoral Communio et progressio
frisou que “os modernos meios de comunicacdo social ddo ao
homem de hoje novas possibilidades de confronto com a
mensagem evangélica”. O Papa Paulo VI, por sua vez, afirmou que
a Igreja “viria a sentir-se culpada diante do seu Senhor”, se ndo
lancasse mao destes instrumentos de evangelizacdo. O Papa Jodo
Paulo Il definiu os mass media como “o primeiro aredpago dos
tempos modernos”, declarando que “n3o ¢ suficiente, portanto,
usa-los para difundir a mensagem cristd e o Magistério da Igreja,
mas € necessario integrar a mensagem nesta ‘nova cultura’, criada
pelas modernas comunica¢des”. Realizar isto ¢ ainda mais
importante nos dias de hoje, ndo apenas porque 0s meios de
comunicacao atuais influenciam fortemente sobre aquilo que as
pessoas pensam acerca da vida mas também porque, em grande
medida, “a experiéncia humana como tal se tornou uma
experiéncia vivida através dos mass media”. [...] A um nivel muito
profundo, as vezes o mundo dos mass media pode parecer
indiferente e até mesmo hostil a fé e & moral cristds. E assim, em
parte, porque a cultura dos meios de comunicagdo esta imbuida de
maneira tdo profunda de um sentido tipicamente pds-moderno, que
a Unica verdade absoluta € a aguela segundo a qual ndo existem
verdades absolutas ou que, se elas existissem, seriam inacessiveis a
razdo humana e portanto se tornariam irrelevantes.

Mensagem do papa Bento XVI, divulgada por ocasido do Dia Mundial das
Comunicacdes Sociais, em 2006°, reitera o reconhecimento do poder dos mass media
para influenciar a sociedade e defende a ideia de que a midia deveria se configurar
como uma rede capaz de facilitar a comunicacao, a comunhao e a cooperagdo, mesmo
que, na pratica, isso ndo ocorra com a frequéncia ideal. Para o papa, 0os meios de
comunicagdo social seriam uma “grande mesa-redonda” para o dialogo da humanidade,
mas seu resultado real tem sido a criagdo de uma monocultura que “ofusca 0 génio
criativo, reduz a sutileza de um pensamento complexo e desvaloriza as peculiaridades
das praticas culturais e a individualidade do credo religioso”. Esses seriam os efeitos
perversos de uma indudstria que tem o lucro como finalidade principal, em detrimento do

sentido de responsabilidade social. O texto evidencia a necessidade de garantir “uma

8 Disponivel em <http://www.vatican.va>, acessado em 25/04/2005.

9 “QOs Midia: rede de comunicagio, comunhdo e cooperagio”. Disponivel em
<http://www.fides.org/por/magistero/2006/bxvi_mess_240106.html>, acessado em 30/08/2009.


http://www.fides.org/por/magistero/2006/bxvi_mess_240106.html
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cuidadosa cronica dos acontecimentos, uma explicacdo satisfatoria dos assuntos de
interesse publico, uma apresentacdo honesta dos diversos pontos de vista” e destaca a
necessidade de “apoiar e encorajar a vida matrimonial e familiar”, assim como a

educacéo das criancas e dos jovens, propondo-lhes modelos validos.

A proposicdo de modelos as quais Bento XVI se referiu se aplica as propostas de
canonizagfes. A tradicdo da canonizacdo, fundamental para o fortalecimento das
verdades catolicas, torna-se usuaria dos meios de comunicacao, integra e expde-se a
cultura midiatica. Os modelos de santidade propostos séo criados e divulgados com o
auxilio da midia e se situam em meio a profusdo de outros contetdos publicados,
tornando-os comparaveis a diversos modelos comportamentais e submetidos a avaliagdo

publica.

O uso da midia ocorre desde o inicio das causa. A publicacdo das biografias dos
candidatos, elaboradas para difundir e manter viva sua memoria e sua fama de
santidade, é passo fundamental para a abertura oficial do processo de canonizacéo.
Representa um meio de difusdo da vida do “santo” produzido pelas elites eclesiasticas,
ou a seu mando, no qual se inscrevem as ‘caracteristicas materiais e mentais” dos
representantes desses grupos, ocupantes dos cargos de comando ou a eles ligados,
propagadores da visdo oficial da instituicdo. Esse material expressa seus modos de
operagdo, seus valores, os sentimentos vigentes da hierarquia, em suma, fala “desses
grupos como eles apreciam que se fale deles” (MICELI, 1988:154). O texto é de facil
entendimento e, além da divulgacdo estrita da histéria do candidato, serve para
disseminar valores e preceitos da Igreja, tal como ocorrido nos processos de

canonizacdo de Padre Eustaquio e Izabel Cristina Mrad Campos.

O holandés Humberto Van Lieschout, conhecido como Padre Eustaquio (1890-1943),
viveu no Brasil de 1925 a 1943, e construiu grande devocdo na cidade de Belo
Horizonte, onde ha bairro, estabelecimentos comerciais, rua e igreja que levam o seu
nome. Ele conviveu com os paradoxos da exposicdo midiatica, ja na primeira metade do

século XX. Com estratégias modernas de evangelizagdo, aprendidas na Europa, foi
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usuario de meios técnicos para divulgacdo de ideias - boletins, jornais e videos -,
conforme descrito em sua biografia impressa, ela propria um meio dessa natureza.
Paradoxalmente, a divulgacdo jornalistica de suas curas levou a restricbes as suas
atividades pela Igreja, diante da publicidade alcangada. Beatificado em 2006, a causa do
padre ainda se sustenta, em grande medida, pela venda e divulgacdo em massa de
“santinhos”, novenas impressas, livros, calendarios, CD’s, além de site na Internet™°.

Apos a assinatura do decreto que reconheceu um milagre de sua autoria, em 2005, 0s
principais meios de comunicacdo da capital mineira e do pais noticiaram o fato,!* com
depoimentos de representantes da alta hierarquia eclesiastica do estado, do bidgrafo
oficial, jornalista por formacéo, responsavel pela biografia do novo beato. A Igreja
utilizou-se dos meios técnicos para criacdo e difusdio do modelo proposto mas,
conforme propicia a cultura midiatica em vigor, essa divulgacdo pode estimular outros
tipos de recepgdo como, por exemplo, a dos estudiosos leigos e a analise critica do
processo, criando novas versdes da historia narrada oficialmente pela Igreja, porventura

questionadoras dos propoésitos institucionais.

Vale observar ainda que duas versdes biograficas foram publicadas pela Congregacao
dos Sagrados Coracdes, escritas pelo mesmo autor, José Vicente Andrade, bidgrafo
oficial, tedlogo, jornalista, professor universitario aposentado da Universidade Federal
de Minas Gerais e ex-padre, intituladas, respectivamente, Padre Eustaquio (1990) e
Veneravel Padre Eustaquio (2004). Essas duas versdes revelam a maneira pela qual os
meios técnicos dinamizam 0s processos de canonizagdo e 0s adaptam aos interesses da
Igreja, que molda a imagem de santidade. Além disso, relativizam as observacoes sobre
a cultura dos meios de comunicagdo oficialmente divulgadas, que criticam seu “sentido
tipicamente pdés-moderno”, 0 desprezo pelas “verdades absolutas”, e defendem a
necessidade de garantir “uma cuidadosa cronica dos acontecimentos, uma explicacdo
satisfatoria dos assuntos de interesse publico, uma apresentacdo honesta dos diversos

pontos de vista”. Isso porque na segunda versdo, os episodios da vida do beato s&o

10 Ver <http://padreeustaquio.org.br/>
11 Estado de Minas, O Tempo, Hoje em dia (MG); O Estado de S&o Paulo e Folha de S. Paulo, de 19/12/2005.


http://padreeustaquio.org.br/
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ressignificados: as dificuldades de adaptagdo no Brasil séo atribuidas a mentalidade dos
padres provenientes de uma cultura estrangeira e ndo mais ao “catolicismo mal vivido”
dos moradores locais; ele é apresentado como alguém que buscava ser calmo e paciente,
criador de uma “metodologia inovadora” para a aproximagdo dos fiéis, e ndo mais como
“exigente mestre das verdades do catolicismo, sem quaisquer concessdes a convivéncia
dos membros do rebanho romano com os crentes de outras religides ou filosofias”
(ANDRADE,1990, p.55). Ndo h4 mais mencéo a recusa de atendimentos e sacramentos
aos que ndo professavam a fé catdlica ou que tinham conduta pouco afeita a moral

religiosa, tal como na primeira vers&o.

Na edicdo de 2004, Padre Eustaquio é descrito como uma pessoa simples que vivia em
contato profundo com Deus e a natureza, e 0s usos das ervas tornam-se “agdes simples”,
baseadas em informacdes especializadas, porém, tomadas pela gente simples do local
como demonstracbes de poderes extraordinarios de cura. As referéncias ao seu
temperamento autoritario, as suas limitagdes intelectuais, ao gosto pela bebida e pelo
cigarro e ao uso eventual da violéncia fisica desaparecem em favor de um
temperamento forte, mas compreensivo. O tom da narrativa torna-se mais analitico do
que descritivo. Comparativamente a primeira edi¢do do livro, nota-se a suavizacdo dos
tracos de personalidade do padre, em direcdo a um modelo mais condizente com os dias
atuais, com destaque para a harmonia com a natureza, a tolerancia para com a diferenca,
o esforco na busca de solugbes para os problemas locais, com recursos da prépria
comunidade, como, por exemplo, pela indica¢do de medicamentos naturais “ao alcance
do entendimento, da aquisi¢do, do uso por parte das pessoas, mesmo as mais simples”
(ANDRADE, 2004,p.12). Nessa versao, o interesse do padre pelos efeitos curativos das
plantas o levou a estudar o Manual de Medicina no Campo, e a conversar com médicos
e farmacéuticos, devido a convic¢do de que ciéncia e sabedoria popular deveriam
complementar-se em beneficio da populacdo, numa visdo bastante adequada as
discussdes contemporaneas no campo da salde. Indagado a esse respeito, o bidgrafo
assumiu que, na segunda versdo, Padre Eustiquio ¢ retratado “muito mais como
terapeuta naturalista do que como taumaturgo”. No que diz respeito aos limites da

intervengdo cientifica e aos poderes divinos, é reforcado, na biografia de 2004, o
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empenho do padre em separar preces e béncdos dos recursos cientificos, como
prevencdo as mas interpretacdes e possiveis confusdes nas concepcdes religiosas da
populacdo. Desse modo, na pratica do paroco, 0s recursos médicos e sobrenaturais ndo
se excluiam mutuamente, mas eram complementares. A biografia do padre é agregado,

entdo, o status de agente de satide, minimizando o de milagreiro.

O segundo caso analisado é o de Isabel Cristina Mrad Campos (1962-1982), natural de
Barbacena (MG), assassinada aos vinte anos, em Juiz de Fora (MG). Por ter resistido a
tentativa de estupro, de acordo com a visdo oficial catdlica, “lutando para defender sua
pureza e virgindade”, conforme descrito no ‘“santinho” distribuido pela Igreja,

configurou o martirio cristéo, o que fundamentou a abertura da causa.

Apesar de ser uma candidata leiga e contar com uma infraestrutura menor, se
comparada a existente no processo do Padre Eustaquio, sua causa teve 44 boletins
editados, foi publicado um livro biogréafico, retratos foram impressos e distribuidos para
todo o Brasil. Além disso, dom Luciano Mendes de Almeida (1930-2006), que figurava
entre as maiores autoridades catolicas brasileiras, foi 0 juiz da causa. Também estava
nos planos dos condutores da causa a construcdo de um site para divulgacdo da

candidata, de sua vida e do processo em curso.

As reportagens publicadas por dois jornais, um de Juiz de Fora (o Tribuna de Minas), e
um de Belo Horizonte (o Diario da tarde), marcaram a dindmica interferéncia da midia
na conducdo do processo. Elas apresentaram diferentes versdes dos fatos, servindo de
canal de expressdo para os diversos atores envolvidos e funcionando como fonte de
reflexividade para eles. O jornalismo, ao indicar os acontecimentos que podem entrar na
agenda de preocupacdes publicas, abriu espaco para que sentidos fossem conferidos,
discutidos e reformulados. As matérias publicadas durante o periodo que vai do
assassinato de Isabel Cristina até o julgamento do acusado (setembro a dezembro de
1982), compdem-se de opinides leigas e especializadas, criando um espaco plural de

posturas distintas diante do acontecimento, que serviu de fonte para diversas
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interpretagdes do ocorrido. Opinides de vizinhos, de jovens estudantes da cidade, de
especialistas envolvidos no caso (médicos e advogados), de padres, da policia, do
suspeito do assassinato, integram os textos jornalisticos que submeteram o acontecido a
discussdo publica. A recriacdo reiterada do crime e da evolucdo das investigacdes, a
cada nova matéria, manteve o assunto em pauta e atualizou as pessoas sobre o
andamento do processo, auxiliando-as na construcdo de sua visdo sobre o
acontecimento, e interferindo, igualmente, na postura institucional da Igreja acerca da

conducéo do mesmo.

Duas posi¢cdes foram se constituindo na cobertura jornalistica do caso, chamado por
ambas de “O crime da Barbosa Lima”, rua onde se localiza o prédio em que ocorreu o
assassinato. A do jornal Tribuna de Minas, mostrou-se favoravel ao indiciamento do
acusado no inquérito, a partir dos primeiros resultados das investigagdes, e incorporou
mais visivelmente o ponto basico do processo candnico, “a defesa da honra”. A do
Diario da tarde, levantou uma série de questionamentos acerca das provas e da
conducéo do processo, dando maior espaco para o advogado de defesa do acusado. Essa
postura criou suspeitas, por parte da familia da vitima e da Igreja, quanto a isencdo do

jornal.

Ao publicarem provas técnicas, depoimentos diferenciados e acompanhar e divulgar a
maneira pela qual os envolvidos se posicionam, os jornais colocaram a Igreja como um
dos atores no desenrolar do processo, obrigando-a a entrar no debate pablico. No
contexto em que 0 caso ocorreu — uma cidade do interior de Minas Gerais,
majoritariamente catolica, no inicio dos anos de 1980 —, ela era um ator influente, com
opinido merecedora de respeito. Paralelamente ao desenvolvimento dos tramites
juridicos, missas continuavam a ser realizadas, sempre com o acompanhamento da
imprensa, reunindo amigos da estudante assassinada, cujas virtudes eram reissaltadas
pelos padres nos sermdes. Em entrevistas, representantes da Igreja analisaram o crime
como parte de “uma estrutura, um sistema pecaminoso”, ¢ em matéria publicada pelo
Tribuna de Minas, um dos padres falou sobre a posicao da Igreja, anunciando intencdes

futuras: “Nao estamos querendo canonizar ninguém. Estamos dizendo que existem
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pessoas que acreditam no valor cristdo, capazes de ndo se dobrar frente a um elemento.
A integridade do préprio corpo, da prépria honra, valeu mais do que a propria vida”.
Desse modo, os jornais serviram de meio de divulgacdo das posicOes da Igreja, dando
visibilidade ao caso e ajudando na interpretacdo do caso de Isabel Cristina.

A midia, espaco publico contemporéneo, deu visibilidade as questfes, acontecimentos e
atores sociais, disponibilizando informagcfes e ampliando os limites originais dos
debates. Boatos surgidos na cidade, sobre a existéncia de outros suspeitos, inclusive o
irmdo da vitima, sobre o financiamento da defesa do acusado, e sobre uma suposta
gravidez da moca, sdo exemplos dessa ampliacdo. Este ultimo fator resultou num pedido
de exumacdo do cadaver, retirado pelo advogado de defesa, diante da contundente
oposicdo da Igreja. O fato, ao ser publicado pelos jornais, foi rechacado publicamente
pelo arcebispo, que encontrou apoio da populacdo e do proprio procurador da justica.
Este, apesar de conceder o pedido, deu declaracdes publicas de que o considerava uma
“tentativa va e grotesca de tentar desviar a aten¢do do acusado”. Matérias publicadas
relataram que o promotor recebeu telefonemas de mées indignadas e do arcebispo de
Juiz de Fora, dom Juvenal Roriz, levando o Diario da tarde a afirmar que a retirada do

pedido deu-se em funcéo das pressdes da Igreja, em especial.

Como ator privilegiado, no local em questdo, a Igreja acabou por beneficiar-se das
possibilidades dessa presenca mididtica, pela visibilidade dada ao acontecimento,
permitindo que um namero potencialmente irrestrito de pessoas pudesse discuti-lo e se
posicionasse diante das posicdes eclesiasticas com relacdo aos fatos, da divulgacao das
circunstancias de sua morte, dos pareceres técnicos e dos propositos de canonizacdo. E a
confirmacdo puablica, dada por outros testemunhos, mesmo que numa versdo diferente
da religiosa, como a do direito e da medicina, certificou que o fato aconteceu
objetivamente. Por isso, o jornalismo teve um papel de reflexividade central no caso

aqui considerado.

Nos dois casos analisados, a midia referenciou-se nas construcfes de sentido realizadas

pelos atores sociais envolvidos, e foi também referéncia para os processos de produgéo



I
ieisa 170 ECLESIOCOM

de Sao Paulo

Catedra Unesco de Comunicacdo e Desenvolvimento/Universidade Metodista de Sdo Paulo
X Conferéncia Brasileira de Comunicacao Eclesial
Universidade Paulista, SP, 27/8/2015

de sentidos desses atores. Ao fazer circular os inUmeros discursos, provocou constante
reorganizacdo reflexiva por parte da Igreja, que passou a utilizé-la em prol de seus
interesses. O mesmo se pode dizer dos individuos receptores das mensagens veiculadas
que, ao se inteirarem das diferentes perspectivas, tiveram a sua disposicdo um material
diversificado para auxilia-los em suas tomadas de posi¢do. Deve ser lembrado que, no
momento em que 0s casos tornam-se objeto de interesse da imprensa, as consequéncias
podem ser ambivalentes. No caso do Padre Eustaquio, ao divulgar curas assimiladas as
praticas espiritas, ocasionando restri¢cfes oficiais as suas atividades; no caso de lIsabel
Cristina, ao abrir espaco para versdes diferentes daquela defendida pela Igreja e
potencialmente desestabilizadoras da proposta religiosa inicial, dependendo da maneira
como fossem interpretadas e articuladas pelo publico.

Tal processo de reflexividade é fundamental na dindmica social contemporanea e a
Igreja tém de levar isso em conta. Em um ambiente cultural em que toda proposicédo
religiosa é confrontada a inUmeras outras referéncias simbdlicas, criar santos tornou-se
um empreendimento complexo. Isso contribui para que as instituicdes contemporaneas
ndo consigam prescrever, de maneira duradoura, um codigo unificado de sentido ou
impor a autoridade das normas dele derivadas aos individuos e a sociedade. Recorrendo
a Hervieu-Léger'2, num universo de mudancas culturais aceleradas e de afirmacéo da
autonomia do sujeito,

(...) nenhuma delas escapa ao confronto com o individualismo, ndo ha
nacao ocidental que seja poupada dos efeitos da contradicdo crescente
entre a afirmacdo do direito dos individuos a subjetividade e os
sistemas tradicionais de regulagdo da crencga religiosa. (Hervieu-
Léger,1999:53)
Para enfrentar a concorréncia da oferta de bens simbdlicos variados, a Igreja vé-se
impelida a utilizar métodos mais eficazes e buscar apoio em sistemas temporais
autbnomos, como a ciéncia, o direito e a midia. Isso obriga a um trabalho de
reelaboracdo permanente da memoria religiosa, em funcéo das questdes do presente, € a

doté-la de sentido para os contemporaneos, sem abrir mao de preceitos fundamentais.

12 Em francés, no original.
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