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Negdcios da fé: interseccdes turisticas e midiaticas no santuario nacional de
Aparecida-SP!

Pedro MORENO?

A cidade de Aparecida-SP representa atualmente um dos maiores potenciais catolicos
de turismo e comunicacdo. Muitos fatores interagem nessa composi¢do: a devogdo do
catolicismo popular, enraizado na pratica religiosa do povo brasileiro; a consolidacao de
uma estrutura turistica receptiva cada vez mais profissionalizada desempenhada pelo
santuario nacional; a interseccdo de a¢Ges midiaticas através dos meios administrados
pelos Redentoristas, como a TV Aparecida, a tradicional Radio Aparecida e o portal
al2.com. Aparecida-SP recebeu em 2014 doze milhdes de fiéis, vindos de todas as
regides brasileiras e do exterior. Desde 1917, quando teria se dado o encontro da
imagem de Nossa Senhora Aparecida, das adguas do rio Paraiba do Sul, o numero de
peregrinos e turistas vem aumentando consideravelmente, em especial desde 2007, ano
da primeira vista do papa Bento XVI a cidade e a realizacdo da assembleia do CELAM
(Comissdo Episcopal Latino-americana e Caribenha). Situacdo esta que obrigou a
formagéo de uma rede de acolhimento capaz de receber em dias de grande movimento
uma quantidade cinco vezes maior que a populacdo da cidade, em grande medida
incentivada pelas a¢des midiaticas promovidas pelos meios de comunicacdo a servico
do santuario. O setor do turismo religioso no Brasil experimenta nos Gltimos anos um
significativo processo de profissionalizagdo de suas atividades, seja na oferta de pacotes
e roteiros, bem como no acolhimento e aparelhos receptivos de peregrinos e turistas. A
midia exerce importante papel na divulgacdo e incentivo aos peregrinos e turistas. Essa
pesquisa qualitativa utiliza entrevistas e investigacdo exploratéria e documental como
métodos. A expectativa se volta agora para 2017, com o possivel retorno do papa
Francisco a cidade, para celebrar o jubileu de trezentos anos do inicio da devocdo, com
acOes de midia e adequacao ao espago turistico.
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Introducéo

A histéria da formacao da cidade de Aparecida-SP e seu povo esta estritamente
ligada ao desenvolvimento do turismo religioso na regido, motivado, pelo que os fiéis
acreditam que tenha sido o encontro de uma estatua no leito do rio Paraiba do Sul, que
serpenteia o vale.

Eram meados de 1717, a area onde hoje se localiza a cidade de Aparecida-SP
pertencia a vila de Guaratingueta-SP, e segundo conta a tradicdo, era época de pouca

pesca e para servir um banquete ao governador de Minas Gerais e S&o Paulo, Dom

! Trabalho apresentado na X Conferéncia Brasileira de Comunicagao Eclesical (Eclesiocom), realizada em S&o Paulo,
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Pedro Miguel de Almeida, que passava pela regido, trés pescadores lancaram suas redes
ao rio. Primeiro, segundo a crenca do povo da regido, pescaram um corpo de imagem,
sem a cabeca, depois, ao jogarem novamente a rede, tiraram do rio a cabeca da imagem,
que se encaixava perfeitamente ao corpo.

A tradicdo popular coloca esse acontecimento no centro da formagéo de um dos
maiores complexos religiosos do mundo. Segundo me declarou o entéo reitor do
santuario nacional, padre Domingos Savio, em entrevista de pesquisa, Aparecida-SP
deve ao fato de ter se tornado um municipio internacionalmente reconhecido, bem como

seu desenvolvimento econdmico e urbano, ao encontro da pequena imagem.

Aparecida-SP: a cidade que nasceu pelo turismo religioso

Para entendermos o fenémeno religioso que aconteceu no vale do Paraiba ha
trezentos anos, temos que recorrer a formagéo do catolicismo brasileiro, com a chegada
da empresa portuguesa de comércio e também de fé. Vinda de importagdo portuguesa, a
crenca catolica assumiu feicdes populares, que abarcavam em si caracteristicas proprias
da devocdo aos santos. De maneira Unica, o catolicismo popular valorizava as
procissdes, as oracOes de invocacdes e perddo, e os milagres. Esse milagres e curas, na
maioria das vezes, eram atribuidos a personagens locais, dotados de um carisma
préprio, capaz de realizar mobilizacbes em torno de si, e que mesmo fora da rigida
estrutura eclesial, foram colocados no rol de santidade. Ou entdo, como foi 0 caso de
Aparecida-SP, eram atribuidos a manifestacdes divinas, os quais se acreditava ter
acontecido uma intervencdo direta da divindade. De maneira geral, o catolicismo
popular se define na predominancia de aspectos devocionais e protetores, quase sempre
ligado a realidades rurais.

Nesse momento do desenvolvimento da devocéo catolica brasileira, ha uma clara
confluéncia entre os aspectos particulares e religiosos. Mais do que isso, 0 componente
religioso foi se transformando no contato com as manifestacdes culturais, com os
simbolos e significacBes. As diversas praticas culturais populares estdo em constante
movimento, assim, também a devocéo € capaz de dinamizar a vida do fiel.

O principal feito que pode ilustrar essa realidade é justamente a capacidade de

mobilizages que o fendmeno religioso exerce e realiza. A primeira vertente diz respeito
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a mobilizacdo de influéncias, que convergem para a formagdo de uma realidade
especifica, como é o caso brasileiro, ha de se considerar o catolicismo ibérico rural que
veio para o Brasil, as tradicdes religiosas indigenas que existiam em todo territério e as
religibes africanas que aqui criaram suas raizes, como ressalta Passos (2001). A
segunda, por sua vez, mostra-nos, exatamente, o cerne da motivacdo dessa pesquisa: a
inquietacdo que aguca a presenca fisica nos espacos religiosos, bem com o
compartilhamento da presenca de elementos significativos para consolidacdo da fé.

A imagem que teria sido tirada das aguas traduz bem esses elementos. A cor
escura logo foi associada a diversidade étnica, 0 modo da manifestacdo representou,
para a devocao da época, uma escolha preferencial pelo pablico ignorado pela politica
do periodo. Todos esses elementos foram construindo lagos fortes de pertencimento,
gerando identificacdo e filiacdo religiosa, capazes de colocar o fiel em um caminho que
geraria maior intimidade entre a fé vivenciada e seus elementos geradores.

No decorrer dos anos Aparecida-SP passou a significar esse esfor¢o de “colocar-
se a caminho”, ou seja, a disposi¢do de sacrificios e peniténcias em prol de uma
religiosidade vivificada pelas experiéncias de peregrinos, que ao final de uma
empreitada receberia 0 pagamento da presenca do elemento divino, no caso o grande
namero de fieis que recorriam a imagem de nossa senhora da Conceicdo, que apos o
fato de seu encontro passou a ser conhecida na regido como a “aparecida” das aguas.

Durante quinze anos, a imagem foi protegida por Filipe Pedroso e sua familia,
em sua casa, onde se reuniam vizinhos e parentes para rezar e venerar a santa, que se
tornava conhecida pelos milagres que Ihe eram atribuidos, na esteira da logica de
proximidade do catolicismo popular. Atanasio Pedroso, filho de Filipe, construiu um
oratério para a imagem, que logo se tornou pequeno, devido ao grande nimero de
devotos que por ali passavam. Por volta de 1734, o vigario de Guaratingueta, com
autorizacdo do bispo do Rio de Janeiro, construiu a capela do Morro dos Coqueiros,
aberta & visitagdo publica, inaugurada em 26 de junho de 1745. Porém, o nimero de
devotos aumentava, e exigia uma igreja maior, cuja construcdo iniciou-se em 1834 e foi
concluida em 1888, sendo elevada a Basilica Menor, em 29 de abril de 1908.

O Distrito de Aparecida foi criado pela Lei Provincial n® 19, em marco de 1842,

recebendo foros de vila. Vinte anos depois, em 17 de dezembro de 1928, a vila que se
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formou ao redor da capela do Morro dos Coqueiros tornou-se municipio, emancipando-
se de Guaratingueta, pela Lei n® 2.312, elevando sua sede a categoria de cidade.

A popularizacdo da devocéo a santa deve-se, entre outros fatores, a localizagédo
da vila de Guaratinguetd, regido pela qual passavam importantes rotas comerciais da
época, que escoavam café e demais producdes agricolas para Sdo Paulo e também o Rio
de Janeiro, essas importantes rotas deram origem a atual rodovia presidente Dutra, que
passa pela cidade e também por Aparecida atualmente. A construcdo do oratério e
depois as igrejas que abrigaram a imagem recebiam esses tropeiros e caminhantes que
por |4 passavam, e posteriormente seguiam sua viagem levando adiante a fama dos
milagres que eram atribuidos a santa aparecida.

Devido a prosperidade atingida durante o aureo ciclo do café na regido do vale
do Paraiba, o fluxo de escravos vindos para trabalhar na lavoura também é um elemento
consideravel na popularizacdo e divulgacdo da devocdo. Como ja foi dito, a cor da
imagem, escurecida pela lama do fundo do rio, segundo concluiram estudiosos, foi
relacionada a proximidade com o povo, sejam escravos vindos da Africa ou o brasileiro,
em um época em que essa noc¢do de nacionalidade ainda ndo existia.

Esse também é um fator de destaque. Durante esse primeiro periodo de devocao,
no qual estava se estruturando uma composic¢ao que favorecesse os cultos e celebracdes,
a imagem se constituiu como um simbolo capaz de congregar, através da religiosidade
popular, aspectos que uniam pessoas em prol de uma identidade nacional, que estava se
consolidando, mesmo antes da instituicdo de icones importantes como a bandeira e 0
hino nacional. Ou seja, anteriormente a mecanismos institucionalizados de
representacdo nacional, a unidade devocional a Nossa Senhora Aparecida, se propagou
como a forma de definir o povo e seus anseios. Em 1930 o papa Pio XI decretou que
Nossa Senhora fosse a padroeira do Brasil.

Esse movimento de reconhecimento de uma santa essencialmente brasileira, uma
vez que, apesar da representacdo contida na imagem ser de Nossa Senhora da
Conceicdo, simbolo da religiosidade lusitana, trazida ao Brasil durante 0 empenho da
construcdo no catolicismo no pais, a nomeacédo deixava clara que aquela era uma nova
manifestacdo. O fato de a imagem ter se escurecido no leito do rio, ter sido encontrada

por brasileiros no exercicio de sua profissdo, simbolo de uma populac¢Ges fora do eixo
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de poder e de decisbes relevantes, marca um rompimento e consequentemente a
construcdo de uma nova ldgica religiosa.

Para o objetivo dessa pesquisa, a l6gica concorrencial estabelecida em torno de
praticas de turismo religioso, através da atuacdo da Pastoral do Turismo, irei destacar na
cidade de Aparecida-SP, em especial por acdo do santuéario nacional, motivacGes e
perspectivas que propiciaram a consolidacdo do mais expressivo destino religioso no
pais.

A realizacdo de peregrinacGes e romarias sempre foi uma pratica comum
arraigada no catolicismo tradicional. O surgimento de santos populares que despertavam
a devocdo dos fiéis criou rotas de deslocamentos até pontos considerados sagrados, para
0s quais rumavam aqueles que firmavam promessas ou recorriam na necessidade de um
pedido. Assim como foi abordado anteriormente, a necessidade da presenca fisica, do
toque e do despertar dos sentidos na relacdo com o sagrado, faz com que fieis e
peregrinos saissem de seus espagos habituais de fé e se dirigissem até onde a
manifestacdo tivesse acontecido. Pressupde ainda a parte que cabe ao crente na relacdo
de trocas de gracas, como o sacrificio dispensado para aquela movimentacdo e a
fidelidade de ir ao encontro. No santuario de Aparecida-SP muito se explora essa
dimensdo, pois em Varios cartazes ¢ placas de boas vindas € possivel ler: “Bem vindo a
casa da mae Aparecida”, explorando uma relacdo de proximidade com a santa.

Desde 1894 o santuadrio de Aparecida-SP é administrado pelos missionarios
redentoristas, pertencentes a Congregacdo do Santissimo Redentor. Dentre as mais de
cinquenta Provincias Redentoristas espalhadas pelo mundo, encontra-se a Provincia de
Sédo Paulo. Ela foi fundada com o objetivo de seguir fielmente o sonho de seu fundador,
Santo Afonso de Ligoério: evangelizar os marginalizados, segundo definem seu trabalho.
Em 1894, alguns missionarios da Baviera, na regido sul da Alemanha, vieram ao Brasil,
atendendo ao pedido dos bispos de Sdo Paulo (Dom Joaquim Arcoverde de
Albuquergue Cavalcanti) e de Goias (Dom Eduardo Duarte Silva), em um periodo de
escassez de padres e religiosos.

A provincia de Sdo Paulo também € pioneira no ramo das comunicacdes € na
consolidacdo de negdcios proprios relacionados a devogdo a Nossa Senhora Aparecida.

Quando aprenderam os beneficios da comunicagdo de massa, os redentoristas dessa
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investiram confiantemente numa editora, para que mais pessoas fossem atingidas pela
pregacdo. Em 1900, nasce a Editora Santuario, em Aparecida-SP, que ha mais de cem
anos da suporte editorial as acdes no santuario e negocios graficos, tornando-a uma
empresa de renome, referéncia no campo religioso, cujo catalogo de produtos envolvem
publicacdes semanais de variados temas, contando com livrarias fisicas em todo pais.

Em 1951, nasce uma emissora de radio, a servico da divulgacdo do santuério, a
Radio Aparecida®, criada para ser um veiculo de comunicacio que possibilitasse a
divulgacdo das acdes dos redentoristas para além da regido do vale do Paraiba. E
mantida por, além das ac¢bes de publicidade, o Clube dos Sécios, uma agdo pioneira nos
meios de comunicacdo catélicos, que visava a contribuicdo dos fiéis para a manutencao
das atividades radiof6nicas. Tem como grande comunicador expoente o religioso padre
Vitor Coelho de Almeida, que incentivou a fundacdo da Radio Aparecida, e desde sua
fundacdo, foi sua voz referéncia durante trinta e seis anos. Atualmente a congregagéo
redentorista, através da arquidiocese de Aparecida, leva adiante o seu processo de
beatificacdo, passo primordial para a canonizacdo. Segundo o portal Donos da Midia, a
Radio Aparecida conta com 140 retransmissores em todo o territério nacional.

Em 2005, nasce a TV Aparecida, consequéncia direta da insercao catolica nas
atividades midiaticas televisivas, incentivadas por outros exemplos como a Rede Vida
de Televisdo, a TV Cancdo Nova e a TV Séculos XXI. Seu sinal esta disponivel para
todas as antenas parabolicas digitais e analogicas do pais. Em canal aberto, opera em 21
estados, no Distrito Federal, sendo 19 capitais e 274 municipios, cobrindo uma
populacdo de 70 milhdes de pessoas. Atualmente, 50% de sua programacao é produzida
em alta definicéo e seu sinal digital esta disponivel nas principais capitais do pais. Com
seu foco na programacao religiosa e divulgacdo das acdes e eventos do santuario, a TV
Aparecida tambem é destaque na producdo e veiculacdo de programacdes de carater ndo
religioso, como € o fato da parceria com estudios como a FOX, a Universal e a Sony

para exibicdo de filmes e séries. Apesar de estarem a servi¢o do santuério de Aparecida,

3 Atualmente a Radio Aparecida conta com trés emissoras: Radio Aparecida Ondas Curtas e tropicais — que transmite
celebragdes do santuario nacional e programagdo religiosa; a Radio Aparecida AM — conta com entretenimento e
programacéo religiosa para a comunidade de Aparecida e demais cidades do vale do Paraiba; E a 90,9 FM — uma
radio com temética jovem, veiculando todos os estilos musicais. Compde ainda a Rede Catdlica de Radios.
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tanto a radio como a emissora de TV sdo administradas através de estatutos proprios,
pela Associacdo Nossa Senhora Aparecida.

Em 2010, a provincia de Sao Paulo dos redentoristas percebeu 0s rumos que a
comunicacdo vem tomando e investiu no mundo da Web, adquirindo um portal de
internet, o Portal A12.com, um dominio digital que se tornou um dos maiores veiculos
digitais de propagacéo de noticias sobre a igreja do Brasil e do mundo atualmente.

Todas essas informacgdes nos déo a clara certeza que a congregacédo redentorista
tem um forte apelo empresarial e midiatico. E é essa ténica que vem sendo usada na
administracdo do segundo maior santuario catélico do mundo. N&o apenas nesse espago
religioso, mas sdo localizadas préaticas semelhantes de valorizacdo midiatica e turistica
em outros pontos de atracdo da devocdo catélica no Brasil. Como € o caso de Trindade-
GO, onde esta o santuario do Divino Pai Eterno, que em 2014 durante os festejos
principais recebeu 2,8 milhdes. No total do ano, o nimero de visitantes ficou em 4
milhdes. Trindade € uma cidade localizada na regido metropolitana de Goiania-GO, e
também nasceu do turismo religioso, a partir da devocdo no Divino Pai Eterno, que
existe hd 175 anos.

Tudo comegou por volta de 1840, quando o medalhdo de barro, com a imagem
da Santissima Trindade coroando Maria, foi encontrado na regido de Barro Preto, que sO
depois passou a se chamar Trindade. Dai em diante, 0 numero de romeiros tem
aumentado com o passar dos anos. Em 29 de Maio de 1895, aconteceu a entrada oficial
dos Missionarios Redentoristas em Barro Preto, mas s6 em 1924 os religiosos passaram
a ter residéncia fixa na cidade, que nessa época ja era conhecida como Trindade. A
presenca dos Missionarios Redentoristas, padres e religiosos, iniciou um processo de
educacdo na fé dos fieis, criando novas comunidades, auxiliando na organizacao eclesial
da diocese, instituindo novas paréquias e atendendo os fiéis.

A principal figura desse santuario é o reitor, padre Robson de Oliveira Pereira,
membro da Congregacdo do Santissimo Redentor, administra esse espago religioso
desde dezembro de 2003. Prioriza, assim como a o trabalho realizado em Aparecida-SP,
a insercdo na midia para divulgacéo das atividades em Trindade, a fim de despertar nos
fiéis a vontade em visitar aquele ponto de peregrinacdo. Padre Robson, possui horarios

comprados em redes de TV, a mais relevante delas, em nivel nacional, é a Rede Vida de
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Televisdo, veiculando as novenas “Filhos do Pai Eterno” e “Nossa Senhora do Perpétuo
Socorro”, e o “Santo Terco dos Filhos do Pai Eterno”, bem como as transmissdes do
Santuario. Também existem parcerias com outras redes como a PUC TV, TV
Anhanguera e a TBC. Além da atividade televisiva, destaca-se a insercdo no radio, com
a formacédo da Rede Pai Eterno de Comunicacdo, com sede em Goiania-GO, a rede foi
lancada oficialmente em 2013. Gerada pela Radio VVox Patris, esta presente em mais de
500 cidades do Brasil. Sdo emissoras locais parceiras da Afipe (Associacdo Filhos do
Pai Eterno) — que administra as atividades de comunicagdo, obras sociais e construcoes
do santuério, que retransmitem o sinal em parceria com as dioceses e arquidioceses
locais®.

Ha de se ponderar que recorrentemente os destinos religiosos utilizam da
estratégia de veiculacdo em canais de TV catolicos para atrair a atencdo de peregrinos
em potencial, chamando-os a visitar suas instalacdes. E o que acontece diariamente na
TV Aparecida com relagdo ao santuério nacional e também com o santuario do Divino
Pai Eterno de Trindade-GO, que aluga horarios na TV Rede Vida para veiculacdo da
novena e divulgacdo das atividades 14 realizadas.

Em Aparecida, desde a inauguracdo do chamado santuario novo, que substituiu a
antiga matriz basilica que abrigava a imagem, atividades de construcdo de estrutura de
receptividade e entretenimento estdo sendo realizadas no complexo turistico religioso,
além de ser um dos maiores empregadores da cidade de Aparecida-SP®.

As atividades religiosas no santuario, em definitivo, passaram a ser realizadas a
partir do dia 03 de outubro de 1982, quando aconteceu a transladacdo da imagem da
antiga basilica para a basilica nova. Em 1980, a basilica nova, maior santuario mariano
do mundo, foi consagrada pelo Papa Jodo Paulo I, que lhe outorgou o titulo de Basilica
Menor. Em 1983, a CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil) declarou,

oficialmente, a basilica de Aparecida como santuario nacional®.

4 As radios Voz da Vida, em Criciima-SC, e Vale, em Rubiataba (GO), além das radios Pai Eterno Brasilia,
Piracanjuba, Nova América, Firmindpolis, Jaboticabal, Ribeirdo Preto e Presidente Prudente.

5 Trabalham no Santuario 33 missionarios redentoristas, varias congregacdes religiosas femininas, mais de 800
voluntarios e mais de 1.500 funcionarios.

6 O santuario nacional oferece aos devotos uma area superior a 1,3 milhdo de metros quadrados, com quase 143 mil
m2 de area construida. A area especifica da basilica compreende quase 72 mil m2, e incluem os pavimentos inferior e
térreo, arcada e Tribuna sul, a Clpula Central e as Capelas da Ressurrei¢do e do Batismo, além da Torre Brasilia. Sdo


http://www.a12.com/formacao/detalhes/ha-32-anos-basilica-nova-acolhia-a-imagem-de-nossa-senhora-aparecida
http://www.a12.com/formacao/detalhes/ha-32-anos-basilica-nova-acolhia-a-imagem-de-nossa-senhora-aparecida
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Segundo o entdo reitor do Santuario Nacional de Aparecida, padre Domingos
Savio, foi percebido esse movimento de incremento significativo de puablico e
consequentemente necessidade de investimentos na estrutura do complexo, a partir de
2007 com a vinda do entdo papa Bento XVI, para a abertura da reunido do CELAM
(Conferéncia Episcopal Latino-americana e Caribenha).

Se analisada a tabela de peregrinos em Aparecida verifica-se um aumento médio
anual de peregrinos na faixa de 5%, em 2014 o dia da padroeira, 12 de outubro, foi o
mais movimentado dos ultimos dez anos, quando o complexo do santuario nacional
recebeu 195 mil pessoas em um s6 dia.

Segundo o entdo reitor do santuério nacional de Aparecida, padre Domingos
Savio, o principal limitador da ampliacdo do acolhimento de turistas e peregrinos
atualmente ¢é a capacidade dos estacionamentos do complexo. Apesar das mais de seis
mil vagas, em dias de grande movimento é preciso fechar os portdes do complexo,
limitando a entradas de veiculos. Essa situa¢do causa transtornos nas dependéncias do
santudrio, dadas as limitagdes urbanisticas da cidade.

Os neg6cios movimentados pelo santuario vao além das investidas midiaticas, a
partir da TV, radio ou internet, Existe o projeto de tonar o espaco um grande polo de
eventos nacionais e internacionais. Ampliando sua estrutura de acolhimento, o santuério
nacional inaugurou o Centro de Eventos Pe. Vitor Coelho de Almeida, um espaco
multiuso, preparado para a realizacdo de congressos, encontros, shows, eventos
esportivos, teatros, apresentacfes musicais e, para 0 encontro e atividade das romarias.
Com capacidade para 8.000 pessoas, 0 centro de eventos oferece a possibilidade de
realizacdo de eventos simultaneos, no ginasio e no subsolo. Sua infraestrutura dispde de
camarotes para autoridades, rampas de acesso para portadoras de necessidades especiais
e elevadores, bem como um moderno sistema de sonorizagdo e multimidia.

O centro de eventos faz parte do complexo onde esta a basilica, 14 s&o realizadas
anualmente as Assembleias Gerais da CNBB, entre outras programacdes relevantes de

cunho religioso. Esse espaco possibilitou a consolida¢do de um calendério que traz para

realizadas as celebracdes que chegam a reunir 30 mil devotos em torno do altar central; nas celebracdes externas, a
capacidade é para 300 mil.
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Aparecida os congressos de irmandades religiosas do pais, pastorais e movimentos da
igreja, alem de reunibes corporativas. Tudo isso, fortalece a presenca de peregrinos
durante todo o ano, 0 que é um desafio para a administracdo, uma vez que, em
determinados periodos ha superlotacdo de visitantes em detrimento de outros,
favorecendo a rede hoteleira e demais prestadores de servicos.

Dentro dos muros desse complexo turistico-religioso que é o santuério nacional
de Aparecida, existe ainda 0 CAR (Centro de Apoio ao Romeiro), inaugurado em 1998
h& alguns metros do altar central a fim de garantir alimentacdo, entretenimento e
compras em lojas variadas que oferecem desde artigos religiosos até equipamentos
eletronicos e importados. O complexo cultural ainda conta com parques tematicos e
visitas dirigidas, além da cobranca dos estacionamentos no patio do santuario para
veiculos de passeio e dnibus que trazem os peregrinos. Segundo Oliveira (1999) o CAR
é um local para grandes romarias, com 720 lojas onde se pretende estruturar o tempo e o
consumo do romeiro de forma alegre e descontraida.

Desde o inicio de sua consolidacdo esse processo de insercdo de estruturas de
acolhimento profissionalizadas e também de formas de consumo, inclusive com
franquias de redes de alimentacdo e lojas, recebe criticas por colocar no interior do
espaco considerado sagrados l6gicas concorrenciais, questdo que esta no cerne da
atividade turistica religiosa. As contestacBes vieram inclusive do arcebispo de
Aparecida a época (de 1995 a 2004), cardeal dom Aloisio Lorscheider, ligado a teologia
da libertacdo, que questionou a cobranca de estacionamentos para adentrar a basilica.

Outro empreendimento que faz parte dos negdcios do santuério é o hotel Rainha
do Brasil, localizado em um espago chamado de “Cidade do Romeiro”. A necessidade
da construcéo do hotel nasceu com a vinda das assembleias da CNBB em Aparecida-SP.
O santuério entdo se encarregou de construir e administrar esse empreendimento
hoteleiro que conta com 330 apartamentos, distribuidos em 15 pavimentos. O hotel
oferece ainda espagos especiais para atividades religiosas, congressos, convengoes,
reunides de negdcios e lazer, é colocado ainda como diferencial da hospedagem nesse
hotel a possibilidade de visitas monitoradas para o0 complexo do santuério nacional.

O investimento total para a constru¢do do hotel e o complexo “Cidade do

Romeiro” demandou um investimento de R$ 60 milhdes — 0 projeto completo teria sido
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custeado em 40% do valor pelo santuério nacional, tendo como principal fonte
arrecadadora de fundos a “Campanha dos Devotos”, e 60% financiado pelo BNDES
(Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social). A constru¢do do hotel
gerou criticas a administracdo do santuario por parte dos representantes dos meios de
hospedagem da cidade, uma vez que, poderia gozar de privilégios diante dos eventos e
também de acesso a basilica’.

O complexo “Cidade do Romeiro”, espaco onde esta localizado o hotel, é fruto
da aquisicdo de um antigo terreno de um parque tematico que foi desativado pela
administracdo do santuéario. O espaco fica a 700m da basilica e possui em suas
dependéncias centros de compras, restaurantes e estruturas de lazer. Existe a perspectiva
da construcdo de um projeto interativo audiovisual que abrigue as memorias do
santuario nacional. Houve a possibilidade de a “Cidade do Romeiro” ser integrada a
estacdo do TAV (Trem de Alta Velocidade) que passaria por Aparecida-SP, porém, o
processo licitatorio de construcdo dessa obra, que ligaria Campinas-SP ao Rio de
Janeiro-RJ, esta parado por falta de concorréncia.

Para financiar todos esses feitos e projetos a administracdo do santuario conta
com as doagdes de dinheiro feitas a “Campanha dos devotos”. Uma campanha
permanente de arrecadacdo de fundos para gerir as obrar e a manutencao da basilica e
todo o complexo turistico religioso, as chamadas de incentivo a participacao dos fieis é
insistentemente veiculada pelas redes de comunicacao vinculadas ao santuario, a TV, a
radio e publicacdes. Ao visitar Aparecida é possivel ainda contribuir para essa
campanha em pontos fisicos, espalhados pela igreja e adjacéncias. A campanha foi
criada em 1999, e permite aos fiéis fazerem doacdes a partir de suas cidades, por meio
de boletos enviados mensalmente as suas casas. Esses boletos ndo estipulam valores ou
datas, segundo o entdo reitor do santuario, as doacBGes sdo espontaneas e em contra
partida o santuario envia aos contribuintes o exemplar mensal da “Revista de

Aparecida”®,

7 O conflito gerou disputas e trocas de acusagdes, inclusive com a veiculagdo de noticias referentes ao ndo pagamento
das parcelas do financiamento junto ao BNDES por parte do santuario e sonegacédo de impostos. O entdo reitor, padre
Domingos Savio, declarou em entrevista de pesquisa que o pagamento é feitos corretamente.

8 O santuario nacional nio divulga balangos referente a “Campanha dos Devotos™.
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As agdes desenvolvidas no santuario com o subsidio da “Campanha dos
Devotos” estao divididas em trés frentes: obras sociais, obras de evangelizacao e obras
de construcéo. As atividades de cunho social sdo administradas pelo Ndcleo de Servico
Social onde sdo desenvolvidos projetos e atividades junto a comunidade..

Além desses recursos, conseguidos junto aos devotos que acompanham as
atividades do santuario pelos meios de comunicacao e visitando a basilica, outra fonte
de renda sdo parcerias firmadas com empresas privadas. O principal exemplo é com o
banco Bradesco, que mantém exposta nos acessos ao santuario sua logomarca. Segundo
0 entdo reitor, padre Domingos Savio, é indispensavel atualmente esse tipo de parceria,
pois 0 somatorio de recursos garante a sustentacao das atividades e abre as perspectivas.
No campo turistico o santuario escolheu uma agéncia de turismo exclusiva, a Catedral
Viagens, para ser a organizadora da peregrinacdo que foi realizada a Fatima, em
Portugal, por ocasido das comemorac¢Bes dos centenarios. Nos catalogos de produtos
dessa agéncia estdo as imagens tanto do santuario nacional quando da arquidiocese de
Aparecida, representando a parceria estabelecida.

Na extensao do Vale do Paraiba ndo é apenas Aparecida que se destaca, a regido
pode ser considerada expoente no desenvolvimento do turismo religioso no pais,
conhecida como “Vale da f¢”, abriga um dos maiores aglomerados de pontos e atragcdes
de interesse religioso no Brasil: 0 mais significativo € o santuario nacional de
Aparecida, que recebeu em 2014 em torno de doze milhdes de peregrinos e turistas;
Guaratingueta-SP também comp@e o roteiro por ser a cidade natal do primeiro santo
brasileiro, Santo Anténio de Santana Galvao (o sdo Frei Galvao); Cachoeira Paulista-SP
também € um destaque, sede da Comunidade Canc¢do Nova, onde sao realizados missas
especiais, retiros e acampamentos, no final de 2014 foi inaugurado Santuario do Pai das
Divinas Misericordias com capacidade para dez mil pessoas; outra cidade é Canas-SP,
onde esta sendo construida a sede nacional da RCC, nas margens da rodovia Presidente
Dutra, contando com complexo de eventos, capelas, hospedagem, anfiteatro e
estacionamentos.

Muitos sdo os desafios desse setor no pais, esse tardio processo de
profissionalizacdo sentido apenas nos altimos dez anos, reflete em deficiéncias

urbanisticas e logisticas que comprometem um pleno desenvolvimento do setor.

12



L
iisisa 17 ECLESIOCOM

de S&o Paulo

Catedra Unesco de Comunicacdo e Desenvolvimento/Universidade Metodista de Sdo Paulo
X Conferéncia Brasileira de Comunicacdo Eclesial
Universidade Paulista, SP, 27/8/2015

Segundo o prefeito da esténcia turistica religiosa de Aparecida-SP, Anténio Mércio da
Siqueira, faltam investimentos que possibilitem obras e adequac®es, além daquelas
consideradas prioritarias, para atender a demanda de publico que recorre a cidade.
Como visto, em dias de festas ou feriados 0 municipio chega a receber um nimero de
peregrinos cinco vezes maior que a sua populagdo, que € de trinta e seis mil habitantes,
segundo o Censo 2010 do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas).
Recentemente o governo de Sao Paulo assinou um projeto de lei que busca favorecer
essas cidades atrativas turisticamente, para que realizem obras e estimulem as
potencialidades.

Como dito anteriormente, Aparecida-SP esta vivendo um periodo preparatdrio
que antecede o jubileu de 300 anos do episddio que teria sido 0 encontro da imagem de
Nossa Senhora Aparecida. Outra expectativa é quanto a proxima vinda ao Brasil do
papa Francisco, prometida por ele em 2013, para 2017. Essa visita marcara dez anos
desse movimento de profissionalizacdo do turismo religioso no pais, incentivada em
grande medida por essas trés visitas papais a Sdo Paulo, Rio de Janeiro e a Aparecida.
Muitos investimentos estdo sendo programados até as celebra¢bes, como por exemplo, a
principal obra que é o revestimento da clpula central da basilica, porém outras
compdem 0 cronograma: como a construcdo de um campanario projetado por Oscar
Niemayer, além da ampliacdo do hotel Rainha do Brasil, todos esses realizados com
recursos do santudrio.

A prefeitura de Aparecida-SP também investira na construgdo de uma avenida,
que sera chamada de “Via do Rosario”, ligando o complexo turistico religioso da
basilica ao porto de Itaguagu. Recentemente a inauguraciao do “bondinho da padroeira”
marcou o inicio desse triénio, a obra é uma parceria do santuario nacional e a empresa
Bontur S/A — Bondinhos aéreos. Essa empresa ja administra outros empreendimentos
como esse nas cidades de Nova Trento-SC, onde esta o santuério de madre Paulina,
também na cidade de Canela-SC e Balneario Camburia-SC. Em Aparecida-SP a

instalagdo dessa atragdo turistica causou polémica por atravessar a rodovia presidente
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Dutra, ligando o santudrio a outros pontos turisticos que sdo o “Morro do Cruzeiro” e a
“Torre do Mirante™”.

O maior simbolo do turismo religioso catdlico nacional, Aparecida, busca,
agora, projetar-se internacionalmente, em especial com o objetivo de atrair peregrinos
da América Latina, motivados, essencialmente, por esse possivel retorno do papa
Francisco. Nesse esforco de internacionalizacgdo, foi realizada entre o santuério nacional
de Aparecida e o santuario de Fatima, em Portugal, uma interacdo de eventos que
contou com a entronizacdo de imagem de suas padroeiras no outro pais. Também o0s
sindicatos e associagdes representativas do turismo religioso daquela regido estédo se
preocupando com a expansdo de peregrinos internacionais.

O Sinhores (Sindicato dos Hotéis e Restaurantes de Aparecida e Vale Historico),
estad realizando congressos e formac@es periodicas na preocupacdo de um treinamento
especializado para atender essa demanda estrangeira, além de discussdes de adequacédo
da estrutura urbana e turistica, como por exemplo, placas de sinalizacdo bilingue ou

material de divulgacdo adaptados a possiveis barreiras linguisticas e culturais.

Concluséo

Diante de todos esses dados levantados no decorrer dos esforcos de pesquisa,
podemos destacar as praticas turisticas catolicas da cidade de Aparecida-SP como sendo
as mais relevantes para o setor no pais. Uma vez que a capacidade de mobilizacdo de
publico e investimentos cria uma atmosfera favoravel ao desenvolvimento do turismo
religioso na regido. Mesmo frente aos argumentos ja apresentados e que ilustram essa
afirmacdo, ha de se ponderar uma vez mais a confluéncia de interesses que se formou no
vale do Paraiba, ndo apenas religiosamente, mas favorecendo o turismo de uma maneira
geral.

Isso se comprova com a intersec¢do de roteiros religiosos, culturais e de lazer. O
turista planeja uma viagem e espera abarcar inimeras necessidades, tendo em vista o
pouco tem que nos resta para atividades dessa natureza. Sendo assim, sdo valorizados

itinerarios que tragam a possibilidade de exercitar os deveres da fé, mas também obter

% Os passeios sdo pagos, variando o preco entre adultos e criangas, os primeiros pagam R$ 20,00 e os segundos R$
10,00.
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entretenimentos e descanso, como é o caso de roteiros vendidos pelas agéncias que
realizam visitas a Aparecida-SP seguida de noites em Campos do Jordao-SP, cidade da
Serra da Mantiqueira conhecida por seu clima ameno e seus festivais de inverno. O
mesmo acontece com Trindade-GO que possibilita a conjuncdo de pacotes com Caldas
Novas-GO, cidade de dguas termais e parques aquaticos.

Quando olhamos para o santuario nacional estamos diante de uma relevante
estrutura econbmica para a pequena cidade que o acolhe, ndo apenas com relacdo aos
empregos diretos e indiretos gerados, sejam por seus funcionarios ou pelos comerciantes
beneficiados pelo movimento na basilica, mas por ele mesmo gerar mercado de
concorréncia turistica. Os veiculos de imprensa, o hotel Rainha do Brasil, as diversas
marcas administradas pelos missionarios redentoristas na conducdo do santuario
nacional representam a ambiguidade estrutural proposta por essa pesquisa académica.

Muitos dos servigos, além dos ritos sacramentais, no complexo turistico
religioso de Aparecida sdo cobrados, fugindo a légica da gratuidade que estd no cerne
da composicdo das pastorais e movimentos da igreja. Mais que isso, difere-se do
comportamento tradicional de ndo exposicdo comercial e lucrativa assumido pela igreja

Catolica.
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