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Conselhos biblicos para os usuarios de redes sociais: rumo a uma nova teologia da
comunicagdo?!
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Resumo:

Neste artigo, é desenvolvido um estudo semio6tico dos chamados “conselhos” biblicos
cristdos destinados a usuarios de redes sociais e publicados nos sites institucionais de
igrejas ou blogs de internautas brasileiros. O corpus analisado inclui sites institucionais
(TURD, “Conselheiro Cristdo”, “Conexdo Conselho biblico”, “Jesus ¢ a palavra”,
“Ensino Pentecostal”, “Biblioteca on-line da Torre de Vigia” e blogs de internautas
cristdos. Adotando uma abordagem semidtica em comunicacao centrada na analise do
discurso, demonstramos como este tipo de comunicacdo religiosa foca os problemas
éticos e morais implicados na utilizacdo das redes sociais e na producdo de conteudo
midiatico. O objetivo desta pesquisa é observar como a reflexdo desenvolvida por estes
grupos e atores religiosos contribui a elaboracdo de uma nova da “teologia da
comunicagdo” que teoriza a fung¢do social das midias em uma perspectiva crista.
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1. Texto do trabalho

Nesta pesquisa, desenvolvemos um estudo semidtico dos chamados ‘“conselhos”
biblicos cristdos destinados a usuarios de redes sociais e publicados nos sites
institucionais de igrejas ou blogs de internautas brasileiros. Os titulos de um texto
postado no site da Igreja Universal do Reino de Deus — “Como Jesus usaria as redes
sociais?” — e de um artigo publicado pelo internauta Angelo Repetto em seu blog — “12
conselhos de Saloméo para usuarios de redes sociais” — funcionam como uma ilustracédo
emblematica de nosso objeto de estudo. Sob a designa¢do de “conselhos biblicos ou
cristdos”, prolifera na rede este tipo de comunicagao religiosa (DOUYERE, DUFOUR,
RIONDET 2014) dirigida para os internautas identificados como “jovens ou adultos
cristaos”.

Para analisar esta producdo midiatica, construimos um corpus de estudo reagrupando os

sites institucionais e 0s blogs mais vistos e/ou comentados entre janeiro de 2016 e junho
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de 2017. Este corpus integra sites da Igreja universal do Reino de Deus (universal.org),

NA

do “Conselheiro Cristdo” (site, facebook, Twiter, Youtube), da “Conexdo Conselho
biblico” (site, blog, facebook), do “Jesus é a palavra” (site, youtube), do “Ensino
Pentecostal” (site de estudos biblicos e teologicos evangélicos), da “Biblioteca on-line
da Torre de Vigia” (site de Testemunhas de Jeovd) e os blogs de Maria Pia Moreno,
Tiago Carossi, e Jonas Martins Olimpio. Tais grupos e atores cristdos constituem os
principais enunciadores (BENVENISTE 1970) do que consideramos como um ensaio
ou esboco de uma nova “teologia da comunicagdao” (DOUYERE 2011) feita na e sobre
internet que sera descrita em seguida.

O objetivo desta pesquisa € observar como a reflexdo desenvolvida por grupos e atores
religiosos sobre a utilizacdo de redes sociais contribui a elaboracéo de uma “teologia da
comunicagdo”. Se na época do Concilio do Vaticano 1l (1962-1965), esta teologia
nasceu da necessidade de se teorizar a funcdo das midias a partir da nocdo de
“comunicagdo social” forjada pela Igreja Catdlica para engajar padres e fiéis a utilizar
as midias numa perspectiva de evangelizacdo (DOUYERE 2011), entdo como podemos
compreender os recentes discursos de atores e instituicdes cristas focando os problemas
éticos, morais e missionarios (proselitismo) implicados na utilizacdo das redes sociais?
Para responder a esta problematica a partir de uma metodologia semidtica em
comunicacdo sustentada pelas teorias de analise do discurso, este estudo se organiza em
seis pontos ou metas : (1) Cartografar os grupos cristdos (sites institucionais) e os atores
(blogs) que constituem os enunciadores de uma “teologia da comunicagdo”; (2)
Distinguir os paradigmas-chaves (tematicas, categorias, argumentos) dos “conselhos
biblicos” enunciados; (3) Revelar as referéncias biblicas mobilizadas com maior
recorréncia nestes espacos virtuais; (4) Analisar as dimens@es discursivas (enunciativa,
argumentativa, pragmatica) e normativas que caracterizam este tipo de comunicacao;
(5) Compreender como estes conselhos biblicos contribuem a atualizacdo de uma
“teologia da comunicacdo” propria ao espago digital e virtual.

Com o objetivo de desenvolver estes cinco pontos, nosso estudo se dard em dois

tempos. No primeiro, tracamos uma cartografia semiotica dos conselhos biblicos
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cristdos que circulam na internet, segundo dois paradigmas principais: 0s conselhos para
0 bom uso das redes sociais e 0s conselhos para uma producdo ética de contetdo
midiatico. Num segundo tempo, buscaremos compreender esta producdo midiatica a luz
da “teologia da comunicagdo”.

2. Cartografia semi6tica dos conselhos biblicos cristdos

A analise semidtica dos “conselhos biblicos ou cristdos” produzidos pelos grupos ou
atores de nosso corpus torna inteligivel uma recorréncia significativa de certas
tematicas-chaves, paradigmas argumentativos e referéncias biblicas. Analisemos entéo
estas trés tendéncias. No que tange as referéncias biblicas, esta cartografia revela um
ranking das figuras mais citadas nestes espagos virtuais segundo esta ordem: Salomé&o
(13 referéncias), Tiago (4), Mateus (3 referéncias), Tito (2), Jodo (2), Efésios (2),
Tessalonicenses (2), Filipenses (2), Colossenses (1). No que concerne as tematicas-
chaves dos “conselhos biblicos/cristdos”, podemos classifica-las segundo duas
categorias principais: conselhos sobre 0 uso das redes sociais e sobre a producdo de
conteddo nas redes sociais. A analise semiotica dos enunciados representativos destas
duas tematicas-chaves, permitira assim de revelar os paradigmas enunciativos,

argumentativos e pragmaticos que caracterizam este tipo de comunicacao religiosa.

2.1. Conselhos biblicos para o bom uso cristao das redes sociais

A primeira categoria tematica, voltada para o uso das redes sociais, engloba conselhos
biblicos sobre os modos de interacdo virtual com o outro e sobre os limites entre as
esferas publica e privada. Promovendo a modéstia, o pudor, a humildade, a sensatez, a
privacidade e o respeito ao outro como qualidades centrais ao bom uso das redes
sociais, estes conselhos biblicos orientam a construgdo de uma “face” ou “imagem de
si” (GOFFMAN 1974, CHARAUDEAU 2005) no espaco virtual segundo um
paradigma argumentativo canbnico e moralizante. Observamos que as referéncias
biblicas estdo situadas na base de uma argumentacdo axioldégica (KERBRAT-
ORECCHIONI, 2009, p. 84), visando distinguir a boa e a ma conduta, a falsa e a
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verdadeira apresentagdo de si nas redes sociais. Os trechos aqui reproduzidos s&o
ilustrativos desta moral cristd “para navegar nas redes sociais”>:

- Compartilhar postagens imorais: Seus compartilhamentos demonstram que
vocé concorda com aquilo que estd sendo mostrado ou falado. (...) Em
Provérbios 11:13, a Palavra de Deus nos ensina que “0 mexeriqueiro espalha
segredos, uma pessoa Séria é discreta”. / - Postar fotos sensuais: Sua intimidade
fisica deve se reservada porque seu corpo pertence a Deus (1a Co 6:19,20). -
Publicar mensagens que insinuem desejo sexual: As tentacbes devem ser
tratadas publicamente como se fossem virtudes, mas combatidas (Tg 4:7). -
Revelar brigas ou decepcbes amorosas: Quer desabafar ou pedir ajuda? Se for
preciso, procure alguém de confianca, mas antes, no intimo do seu coragdo, fale
com o verdadeiro Consolador da sua alma (J 4:15-17). / - Dar opinides
ofensivas: O espaco online ndo deve ser encarado como um lugar para
desabafar porque ndo gostamos do fulano (...) ainda que se tenha a certeza de
que as demais pessoas estejam erradas. Utilize suas paginas para defender sim o
que julga certo, mas demonstrando amor para, com sabedoria, ganhar os que
precisam ser alcangados (1a Pe 3:15,16). / - Divulgar o enderego de casa: Seus
perfis, além de serem realmente didrios pessoais, mais parecem verdadeiros
GPS’s, pois possibilitam a qualquer um fazer completo “rastreamento” da sua
vida. Se ndo agir com prudéncia, ndo adianta questionar porque Deus ndo deu o
livramento (Pr 18:7). (Blog de Jonas Martins Olimpo)

Jovens - Geracdo que "manda nudes"”. A expressdo “manda nudes” é uma das
mais populares nas redes sociais. (...) A partir dai surgem as perguntas: Sim ou
ndo? Envio ou ndo envio? Devo ou ndo? (...) Ao lermos 1 Corintios 6:12-20,
aprendemos seis coisas sobre como devemos lidar com nosso corpo:1. "Alguém
vai dizer: 'Eu posso fazer tudo o que quero.' Pode, sim, mas nem tudo € bom
para vocé." 2. "O nosso corpo ndo existe para praticar a imoralidade, mas para
servir o Senhor; e 0 Senhor cuida do nosso 3. "Ser& gue vocés nao sabem gue o
corpo de vocés faz parte do corpo de Cristo?" 4. "Fujam da imoralidade
sexual! Qualquer outro pecado que alguém comete ndo afeta o corpo, mas a
imoralidade sexual peca contra o seu préprio corpo." 5. "Serd que vocés ndo
sabem que o corpo de vocés € o templo do Espirito Santo, que vive em vocés e
lhes foi da Deus?" 6. "Vocés ndo pertencem a vocés mesmos, mas a Deus,
pois Ele os comprou e pagou o preco. Portanto, usem o seu para a gloria dele.”
(“Jesus € a palavra”)

Nestas duas sequéncias, notemos a mobilizacdo de dois campos semanticos que se
opdem de forma binaria. De um lado, temos as expressdes de conotacdo pejorativa
“imoralidade”, “pecado”, “tenta¢des”, “mexeriqueiro” e, de outro, as expressdes de
conotacdo positiva “virtude”, “sabedoria”, “livramento”, “o que julgar certo”, “pessoa
seria é discreta”. Enquanto categorias de “subjectivemas” (KERBRAT-ORECCHIONI,

3 CONEXAO CONSELHO BIBLICO
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2009, p.81), estas expressdes de carater afetivo, axiolégico e avaliativo marcam a
dimensdo moral e normativa destes conselhos biblicos. Tal campo lexical e semantico
configura a dimenséo patética (“pathos™), por assim dizer dramatica e emocional, que €
caracteristica dos enunciados estudados e testemunha de um certo universo de
pensamento, de discurso e de representacdes religiosas sobre as redes sociais e 0 campo
da comunicagdo. Apoiados em Ruth Amossy, lembrando que as dimensdes morais e
estratégicas sdo inseparaveis dentro da retérica, compreendemos que trata-se de uma
“moralidade procedural” (AMOSSY 2006, p.71), propria da comunicacdo religiosa
calcada em referéncias biblicas, que vém sendo citadas.

Observemos que a designagao “conselhos biblicos cristdo” funciona como a melhor
ilustracdo da estratégia argumentativa em estudo: trata-se de convocar a biblia para
definir a imagem ideal-modelo (exemplar) do ator cristdo nas redes sociais. Analisemos
entdo o papel argumentativo das referéncias biblicas ai pertinentes, claramente ilustrado
nas seguintes passagens:

Tenha cuidado com o que vocé 1€, “Como amarrar uma pedra na atiradeira,
assim ¢ prestar honra ao insensato.” (26:8). Conte até dez antes de postar,
compartilhar, enviar, submeter “Vocé ja viu alguém que se precipita no falar?
H& mais esperanca para o insensato do que para ele”. (29.20). Deixe o0 insensato
em sua insensatez, “Nao responda ao insensato com igual insensatez, do
contrario vocé se igualara a ele.” (26:4). Evite os fofoqueiros “As palavras do
caluniador sdo como petiscos deliciosos; descem saborosos até o intimo.”
(26:22). Saiba quando parar, “Se o sabio for ao tribunal contra o insensato, nao
havera paz, pois o insensato se enfurecera e zombara.” (29:9). Seja humilde,
“Que outros facam elogios a vocé, ndo a sua propria boca; outras pessoas, nao
os seus proprios labios.” (27:2). “O orgulho do homem o humilha, mas o de
espirito humilde obtém honra.” (29:23). Cuide da sua propria vida, “Como
alguém que pega pelas orelhas um céo qualquer, assim é gquem se mete em
discussdo alheia.” (26:17). Nao seja um perturbador “Quem faz uma cova, nela
caira; se alguém rola uma pedra, esta rolard de volta sobre ele.” (26:17).
(Ensino Pentecostal)

1o Conselho: Se vocé estiver com raiva de alguém (...) ndo jogue indiretas para
a pessoa através das redes sociais, pois isto é ruim para vocé, pois vocé estara
alimentando mais ainda a sua raiva e alimentando a raiva da outra pessoa. (...)
Vai pro joelho amado(a), ou entdo resolve o problema e fica em paz. Medite
em: Irai-vos, e ndo pequeis; ndo se ponha o sol sobre a vossa ira. (Efésios 4:26).
20 Conselho Néo poste fotos sensuais nas redes sociais, pois isto € ruim para o
seu testemunho (...). Medite em: Andai com sabedoria para com 0s que estdo de
fora, remindo o tempo. 30 Conselho: Cuidado com o que vocé curte e
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principalmente com o que vocé compartilha pois (...) muitas pessoas
amarguradas, imaturas, maliciosas, invejosas postam coisas totalmente anti-
biblicas nas redes sociais. (...) Pense no que disse 0 apostolo Paulo: Examinai
tudo. Retende o bem. 1 (Tessalonicenses 5:21). 40 Conselho: Tome cuidado
sobre quem vocé adiciona no facebook e em outras redes sociais ou quem vocé
conversa no chat, pois na verdade vocé pode estar pensando que esta falando
com uma pessoa e ser outra (...). Medite em: O simples da crédito a cada
palavra, mas o prudente atenta para 0s seus passos. Provérbios 14:15. / 50
Conselho : Respeite todas as pessoas nas redes sociais, e de maneira nenhuma
promova preconceitos, racismos, palavras ofensivas. / 60 Conselho: Doze o
tempo que vocé fica nas redes sociais, (...) as redes sociais tomam realmente
muito do nosso tempo, e a vida de oracdo e meditacdo na palavra acaba sendo
negligenciada (...) seja inteligente e cuidado para que as redes sociais ndo tenha
espaco mais importante na sua vida diaria do que a sua vida pessoal com Deus!
(Conselheiro cristdo)

A leitura dos blocos de conselhos biblicos acima torna evidente a principal caracteristica
enunciativa da discursividade cristd estudada: o uso do modo verbal imperativo — tenha,
conte, deixe, evite, saiba, vai, pense, medite, cuide, tome cuidado, respeite, seja, ndo
seja, jogue, ndo jogue, ndo poste — transmitindo uma injuncéo, sob a forma afirmativa
ou negativa, e determinando um comportamento ativo dos usuarios das redes sociais
(BOUGNOUX 1993, p.142). A proposito do modo imperativo, Emile Benveniste o
classifica como uma forma de intimidacdo implicando uma relagéo viva e imediata entre
os enunciadores (BENVENISTE 1974), enquanto Oswald Ducrot afirma que a forca
elocutdria (poder juridico) dos enunciados imperativos reside no fato que “cles obrigam
a falar ¢ a agir” (DUCROT 1984, p.185). Seguindo os linguistas, compreendemos que
no caso dos conselhos biblicos cristdos estudados esta “incitagdo a agir” forma a
“qualificacdo/imagem da enunciacdo” (DUCROT 1984, p.174), nos permitindo
compreender o sentido e o efeito destes enunciados como palavras de ordem ou de
autoridade. Como sublinha Jean Jacques Lecercle, “a autoridade esta devidamente
inscrita na palavra ela mesma” (LECERCLE 1996, p.256) ou entdo, como especifica
Pierre Bourdieu, a linguagem do representante religioso “¢ uma linguagem autorizada,
uma linguagem de autoridade, que exerce um poder e faz existir o que é enunciado”.
(BOURDIEU 2002, p.65).

De fato, diferentemente do modo assertivo, 0s enunciados imperativos do corpus
estudados ndo podem ser submetidos a prova dos fatos (BOUGNOUX 1993, p.142)
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porque eles estdo pautados em referéncias biblicas candnicas, elas mesmas construidas
sob o modo imperativo, como ilustram as expressdes “irai-vos, andai, examinai” da
segunda sequéncia de conselhos aqui reproduzida. Baseadas no velho ou no antigo
testamento, as referéncias biblicas funcionam como o “topos pragmatico” (AMOSSY
2006) da argumentacdo, quer dizer, uma opinido comum que une varios enunciados,
orienta a argumentacdo e garante sua forca persuasiva junto ao publico cristdo
destinatario destes conselhos. Trata-se entdo de um discurso polifénico que coloca em
cena um segundo enunciador (biblico) para legitimar as proposicdes avancadas,
configurando assim a argumenta¢do como uma “espécie de dialogo cristalizado, onde
varias vozes se sobrepdem” (DUCROT 1984, p.169). Podemos entdo afirmar que as
referéncias biblicas funcionam como “armas” do “fazer crer” (LAMBERT 2013)
justamente porque elas se valem do que o outro supostamente acredita. Em uma bela
traducdo desta questdo, Michel de Certeau afirma que “a citagdo permite aos
dispositivos tecnocraticos de se tornarem criveis perante todos em nome de outros. Citar
é dar realidade ao simulacro produzido por um poder, fazendo acreditar que outros
acreditam, mas sem fornecer qualquer objeto credivel” (DE CERTEAU 1990, p.274).

Tal estratégia retdrica esta assim calcada em um argumento de autoridade divina
portador de um “aspecto peremptorio ¢ absoluto” (PERELMAN, OLBRECHTS-
TYTECA 1970, p.415) que impede toda critica racional ou processo hermenéutico.
Como qualquer sistema de pensamento doutrinal, o os textos biblicos se auto-justificam
pela referéncia a um discurso fundador cujo papel é transmitir uma revelagdo, de valor
transcendental, contra a qual ndo ha outra atitude possivel que a adesdo ou a recusa
integral. “As doutrinas sdo insensiveis as contradicbes que a experiéncia poderia
revelar, recusam a critica e, frente a estas, so6 reagem dogmaticamente”, ilustra Patrick
Charaudeau (2005, p.155). Apoiando-nos em Mikhail Bakhtine, ao observar que as
referéncias candnicas estdo “conectadas a um passado sentido como hierarquicamente
superior” e funcionam como a “palavra do pai” (BAKHTIN 2003, p.54), podemos
afirmar que as palavras de Salomdo, Efésios e Tessalonicences sdo apropriadas por seus

enunciadores como parte de uma estratégia retorica que conhece o sistema de valor
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(reconhecimento, legitimidade) seu publico-alvo cristdo. Sob uma Otica similar,
Catherine Kerbrat-Orecchioni lembra que este pablico-alvo participa do ato enunciativo
e esta inscrito na materialidade do discurso porque “falar é fazer coincidir dois tipos de
querer dizer” dentro de uma perspectiva retOrica entendida come uma “dupla atividade
de producdo e reconhecimento” (KERBRAT-ORECCHIONI, 2009, p. 15,18). E,
seguindo Ruth Amossy, ao afirmar que “o orador elabora uma imagem do publico, na
qual ele podera se reconhecer” (AMOSSY 2006, p.67), podemos dizer que dentro de
nosso corpus de estudo, os antigos e velhos testamentos funcionam como o espelho

identificacéo religiosa.

2.2. Conselhos biblicos para producéo de conteudo evangelizador

A segunda categoria tematica de conselhos biblicos voltados para a producdo de
conteldo nas redes sociais emerge dos intersticios ou das conclusdes dos conselhos
sobre 0 uso. Quantitativamente menos importante que a primeira categoria tematica, 0s
conselhos sobre a producdo de conteido midiatico estdo presentes na grande maioria
dos sites e blogs estudados e marcam, portanto, uma tendéncia discursiva néo
negligenciavel. Eles orientam sobre as modalidades de postagem (post) e de criacdo de
conteldo segundo uma perspectiva missionaria de evangelizacdo que promove a ética
crista como conduta apropriada a tal producdo midiatica. Os trés trechos aqui
reproduzidos sdo emblematicos de tal paradigma discursivo:

70 Conselho, Espalhe coisas boas nas redes sociais, edifique pessoas, evangelize (...)
faca uso das redes sociais para promover tudo aquilo que acrescenta coisas boas na
vida das pessoas, lembre-se que vocé é repetente de Deus aqui na terra, e pode fazer
diferenca inclusive ao usar as redes sociais! Que Deus te abencoe em nome de Jesus,
até a proxima! Compartilhe, comente, interaja com sabedoria!

(“Conselheiro cristdo”)

Crie 0 seu proprio post em vez de apenas compartilhar algo interessante. Quando
quiser compartilhar algo que acha que possa ter um potencial evangelizador, dedique
alguns minutos para fazer uma breve reflexdo e a coloca no post a ser publicado. / 3.
Combine posts de evangelizacdo com posts pessoais. O Ultimo conselho é intercalar
as publicacbes de evangelizacdo com outras pessoas para ndo acabar
“sobrecarregando” as pessoas. (Blog de Maria Pia Moreno)

Consideragdes finais. Precisamos levar as pessoas a Biblia para que conhegam a
verdade e sejam transformadas. Devemos compartilhar nas redes sociais esperanga e
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conteudo de relevancia que inspire os outros a um estudo mais profundo da Palavra,
e dar neles o desejo de se preparar para a volta de Jesus Cristo em gléria e majestade
(cf. Mt 25:30, 31; Ap 1:7; 22:20). (...) Descarte todo tipo de mensagem que ndo seja
biblica, motive os outros a estudar mais de Deus. (...) Lembre-se que como cristaos,
nossa grande missdo deixada por Jesus é: “Ide, portanto, fazei discipulos de todas
batizando-os em nome do Pai, e do Filho, e¢ do Espirito Santo” (Mt
28:19). Portanto, precisamos pregar em nossas redes sociais, apresentar Cristo
como o centro da nossa mensagem, exaltar aquilo que é bom, verdadeiro,
fundamental, que leva a reflexdo profunda e traz conhecimento, cultura e alegria.
(“Jesus ¢é a palavra”)

A analise da segunda categoria tematica de conselhos biblicos (producéo) torna
inteligivel algumas convergéncias e divergéncias com relacdo a primeira (uso): se as
referéncias biblicas e a modalidade de enunciacgdo de tipo imperativa s&o mantidas com
as mesmas implicagdes analisadas no primeiro paradigma, constatamos, por outro lado,
que a modalidade dos enunciados ndo se constroi de maneira axiologica, dicotdmica ou
normativa. O campo semantico que transparece nestes exemplos atesta o uso de
expressdes evangelizadoras — “espalhe coisas boas”, “edifique pessoas”, “evangelize”,
“interaja com sabedoria”, “compartilhar esperanga”, “exaltar aquilo que ¢ bom,
verdadeiro, fundamental” — conotadas positivamente segundo uma légica pragmatica
que se quer performativa (SEARLE 1972). O objetivo aqui ndo é mais conscientizar o
usuario cristdo sobre os perigos e derivas do espaco virtual, mas convencé-lo a usar as
redes sociais como uma pratica de evangelizacdo. Notemos que esta misséo é conferida
a todo e qualquer cristdo atuando nas redes sociais.

Do ponto de vista da analise pragmatica do discurso, ndo se trata de impedir um
potencial contra-discurso da parte do usuario cristdo, mas de leva-lo a produzir um pro-
discurso (AMOSSY 2006). Assim, para alem das dimens@es locutdrias (significacdo) e
elocutdrias (valor), nos situamos aqui no seio da dimensdo perlocutoria (efeitos) dos
atos de linguagem (SEARLE 1972), visando fazer agir o destinatario, segundo uma
missdo de evangelizacdo. A premissa deste paradigma argumentativo é justamente o
retrato perverso das redes sociais que analisamos no ponto anterior e que se situa na
base do “contrato de cumplicidade” (CHARUADEAU 2005) que se quer estabelecer

com este publico-alvo cristdo. Em seguida, a conclusdo deste paradigma argumentativo
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reside na perspectiva missionaria de evangelizacdo, apresentada como uma “solugéo
salvadora” de producdo midiatica em respeito e em promocao da ética crista.

Neste ambito, é curioso observar que tal missdo de evangelizacao virtual complexifica a
analise discursiva do corpus de um ponto de vista enunciativo. Os sites e blogs
estudados revelam a recorréncia de uma transitividade discursiva consistindo a falar em
nome de Jesus ou de Deus e de transferi-los a responsabilidade da enunciagdo. Como
ilustram estes exemplos, esta estratégia discursiva denominada ‘“‘enunciagdo
ventriloqua” (PAVEAU 2016), apresenta finalidades claras:

Se Salomdo fosse vivo hoje, e perguntassemos a ele como devemos nos relacionar
com os outros neste mundo digital, se perguntassemos a ele como podemos honrar a
Deus usando as redes sociais disponiveis a no6s hoje, aqui estd como ele
provavelmente responderia. (“Ensino Pentecostal”)

Pode ser dificil imaginar o Senhor Jesus com um tablet nas maos ou “online” no
WhatsApp. Mas se na época d’Ele as redes sociais existissem, como seré que Ele as
usaria? Talvez Ele postasse fotos da multiddo reunida ao Seu redor, Seus milagres e
até citasse as parabolas que ja lemos no Novo Testamento. O certo é que Ele
encontraria algum jeito de impactar as pessoas, como fez em muitas passagens
citadas na Biblia. Ele enxergaria o poder de inspirar outras vidas, literalmente, com
as pontas dos Seus dedos. (“Universal.org”)

Mas o que a Biblia fala sobre isso? E claro que a Biblia nfo fala sobre redes sociais
online diretamente pelo simples fato de sua inexisténcia. Mas isso ndo quer dizer que
0 assunto ndo possa ser debatido no sentido em que tratarei nesta postagem. O
sentido redes sociais x vicios. A Biblia trata esta questdo da seguinte forma: 1 — O
vicio escraviza. "Pois cada pessoa € escrava daquilo que a domina." Il Pe 2:19h. Se
existe algo que estd tomando conta de nossa vida, a ponto de ndo vivermos sem isso,
entdo, estamos escravizados por ela. 2 — O vicio ¢ pecado. Vicio significa “mau
habito, habito de proceder mal; costume condendvel ou censuravel”. Pecado significa
"transgressdo de preceito religioso, maldade, vicio." Portanto, o vicio é aquilo que
afasta 0 homem de Deus. (Blog do Tiago Carossi)

Estes trechos mostram que o procedimento enunciativo de personifica¢do discursiva de
figuras divinas cumpre pelo menos duas fun¢bes do ponto de vista da pragmatica da
linguagem: preservar 0s enunciadores cristdos de toda critica adversa e legitimar sua
interpretacdo das referéncias biblicas no que tange a producdo de conteddos cristdao
evangelizadores. Tal estratégia de “enuncia¢do ventriloqua” reduz a posigdo discursiva
do hermeneuta no processo de interpretacdo dos textos canbnicos, pois ao falar em

nome de Deus ou Jesus, os enunciadores cristdos do corpus funcionam “ao mesmo
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tempo como a causa e o efeito do texto canonico e vice-versa” (MURPHY 2003, p.57).
Seguindo Tim Murphy na ideia de que “a religido ¢ constituida por ambos: seus
paradigmas candnicos ¢ a interpretagdo deste ” (MURPHY 2003, p.54), podemos
afirmar que a interpretacéo das referéncias biblicas pelos enunciadores cristdos contribui
para uma certa definicdo das religides concernidas neste corpus de conselhos biblicos,

tais como o catolicismo, o protestantismo evangélico e as testemunhas de Jeova.

3. Contribuigio a uma nova “teologia da comunicagdo” digital

A partir da cartografia semiotica desenhada nos conselhos biblicos cristédos sobre o bom
uso e a producdo de contetido evangelizador nas redes sociais, como podemos pensar
esta comunicagdo religiosa a luz da “teologia da comunicagdao” (DOUYERE 2011), que
nos anos 60 fundava uma verdadeira pratica midiatica no seio da doutrina crista?
Retomemos o tracado historico desta problematica. A nogdo de “comunicagdo social”
elaborada na época do Concilio Vaticano Il (1962-1965) foi certamente o ponto de
partida de uma reflexdo catolica contemporanea sobre 0s meios de comunicacgdo e seu
significado em uma sociedade cada vez mais conectada. O objetivo era traduzir de
maneira cristd, personalista e latina o termo “midias de massa” (DOYERE 2010).
Quarenta anos mais tarde, em marco de 2009, em Roma, o Conselho Pontificio para as
Comunicacgdes Sociais convocou 75 bispos e sacerdotes de 82 paises para analisar 0s
novos desafios da evangelizacdo no universo da comunicacdo digital. Em agosto de
2016, no Brasil, o pastor Augustos Nocodemus Lopes, da Igreja Presbiteriana de
Goiania postava em sua pagina de facebook sete conselhos para cristdos nas redes
sociais. Em dezembro de 2016, num video visto por 776 internautas, o pastor Luiz
Mendes, do Tabernaculo da Fé de Aracatuba, chamava atencdo para os perigos de
deriva religiosa dos usuarios de redes sociais.

Esta perspectiva historica, assim como a cartografia semiotica que elaboramos,
embasam aqui nossa reflexdo tedrica sobre o papel e a contribuicdo dos conselhos
biblicos analisados a atualizacdo desta teologia da comunicacao. Tendo observado como

os sites e blogs cristdos descrevem a fungdo das midias sociais, julgando a propdsito de
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seus maleficios e beneficios, neste segundo tempo, buscamos estudar as questdes
tedricas levantadas por esta nova tendéncia de releitura comunicacional da biblia no
espaco virtual. Vale ressaltar que, se a imagem dos precursores desta teologia, os
enunciadores cristdos do corpus analisado associam o papel da comunicacdo ao proprio
principio do cristianismo — etimologias convergentes das nog¢des de ‘religido” e
“comunicagdo” (unir, atar, ligar, conectar, tornar comum) —, eles o fazem num ambito
mais circunscrito e mais atual, da comunicag@o digital nas redes sociais. Da mesma
forma, se na época do Concilio Vaticano Il, sdo sobretudo os representantes oficiais da
Igreja Catolica que desenvolvem a teologia da comunicagdo, nosso estudo mostra que
atores institucionais (sites) e individuais (blogs) contribuem atualmente para a
renovacdo desta teologia da comunicacdo na era do web 2.0. Estes deslocamentos
respondem assim aos novos desafios e potencialidades de um espaco virtual cada vez
mais aberto a producdes individuais e autbnomas de contetdo midiatico. Produto do
nosso tempo, os enunciadores dos conselhos biblicos cristdo estudados funcionam como
uma representacdo metonimica da “polifonia discursiva” (DUCROT 1984) cristd que
hoje contribui para a atualizacdo da “teologia da comunicac¢do” digital.

A “teologia da comunica¢ao” que emerge da andlise dos sites e blogs de conselhos
biblicos cristdos propde uma leitura da biblia sob o prisma de comunicagdo,
interrogando sobre o significado do desenvolvimento da midia século XXI. Segundo
nossa cartografia semidtica, esta nova teologia da comunicagdo esta estruturada sobre
trés premissas fundamentais correlacionadas:

1) Deus ¢ a comunicagdo e o faz como “didlogo” com os homens, no Antigo
Testamento. A comunicacdo ¢ uma forma de unir as pessoas, de promover a
conhecimento e respeito mutuos e, assim, de contribuir para a paz ¢ a
unidade dos homens.

2) No entanto, o mau uso das redes sociais as transforma em uma ferramenta
mercantil de animalizagdo humana que favorece as pulsdes afetivas e
carnais. A comunicagdo digital ¢ assim prejudicada pelo pecado, associado

ao corpo e a exposicdo de si nas redes sociais, que deve ser compensado por
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uma postura ética cristd fazendo valer o pudor, a modéstia, a humildade ¢ a
sensatez nas interagdes sociais virtuais. O aspecto “prometeico” e
“liberador” da tecnologia digital transforma a relagdo do homem com o
tempo e com o espago e exige do usuario cristdio um bom uso da razdo para
preservar a privacidade individual, dosar o tempo diario de uso das redes,
evitar interagdes sociais nefastas, discernir o verdadeiro do falso e produzir
conteudo reflexivos.

3) Os meios de comunicagao (redes sociais) sao uma forma de cumprir o plano
evangelizador de Deus. FEles materializam a possibilidade de uma
comunicacao universal (digital e virtual) aberta pelo e para Cristo, como
parte da realizagdo de Deus na historia. As redes sociais permitem assim a
plena concretizacdo da missdo evangelizadora dos cristdos perante Jesus:

pregar a evangelho e levar a biblia a um publico mais vasto e diversificado.

Notemos que estas trés premissas constituem a tese, a antitese e a sintese do
concebemos como um esbo¢o ou ensaio de uma nova “teologia da comunicagdo” que
quer responder aos desafios abertos pela comunicacao social no espago digital e virtual
das redes sociais.

Do grupo de premissas constitutivas da tese, depreendemos que tal como os precursores
da teologia da comunicagao social da época do Concilio Vaticano Il, os enunciadores de
conselhos biblicos estudados desenvolvem o que David Douyere descreve ser uma
perspectiva teleologica e providencialista sobre os meios de comunica¢do, como
elemento de uma forma de antropogénese: o homem, em transformacdo (em devenir),
realiza seu ser, sua unidade e sua salvagao em Deus, pelas midias e pela comunicagao”
(DOUYERE 2011, p.4). A semelhan¢a de seus percursores no Vaticano, os conselhos
biblicos cristdos permanecem focado nas figuras de Deus, da Providéncia e do Cristo,
este ultimo sendo apresentado como o “grande comunicador religioso” (DOUYERE
2011, p.4). No entanto, o grupo de premissas configurando a antitese desta nova
“teologia da comunicagdo” revela que os sites e blogs de conselhos biblicos estudados

elaboram uma critica moralizante da economia da midia digital. Os enunciadores
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sugerem que a comunicagdo digital nas redes sociais ndo favorece mais a simples troca
entre os homens e entre estes e Deus, mas a perversdo sexual, a exposi¢do narcisica de
si ¢ o pecado. Vemos entdo surgir uma certa forma de critica cristd das industrias
culturais. Com isso e a partir da tese e da antitese assim concebidas, emerge a sintese
desta nova “teologia da comunica¢do” voltada para o bom uso das redes sociais,
segundo os valores cristdos, e para a producao de contetdo midiatico segundo uma
missdo evangelizadora, capaz de restaurar as dimensdes €éticas e morais da comunicagdo
digital e virtual nas redes sociais.

Este esbogo teoldgico inclui, portanto, “uma antropologia, dindmica, critica e politica de
comunicacao” (DOUYERE 2011, p.5), investida de um certo otimismo ou de confianga
em relacdo as tecnologias da comunicagao digital e as potencialidades de evangelizagao
no seio do espago virtual. Mas ndo se pode perder de vista que esta “utopia crista de
comunicacao” ou “messianismo comunicacional” (DOUYERE 2011, p.5) que marcou a
“teologia da comunicacao” nos anos 60, hoje coabita com uma forte critica da economia

da midia digital e das industrias culturais.
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