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Resumo: O presente artigo analisa a abordagem da Revista Adventista quanto ao uso da internet
como meio evangelizador para o adventismo brasileiro. A discussdo se deu a partir de uma
analise documental, com abordagens quantitativa e qualitativas, principalmente a partir da
analise do discurso. O objetivo foi discutir como esse movimento entende, através de seus
discursos, os perigos e beneficios desse uso, e como aplicar alguns conceitos de
contextualizacdo missionaria dentro dessa realidade. Além da propria questdo missiologica, a
discussdo trouxe questdes sociais e comunicacionais, tal como aspectos da globalizacdo que
trazem importantes questdes para a igreja cristd: como a perda da comunidade em detrimento
da individualidade provinda pelo uso e pela velocidade trazida com 0s novos meios
comunicacionais e de transporte. Em geral, obtemos na Revista Adventista uma discussdo mais
voltada para questdes de como a internet € um instrumento criado por Deus para levar a
mensagem a mais pessoas em um menor tempo. Quando se critica 0 meio, € muito mais
relacionado a questbes de contetdos que ali podem ser acessados e que sdo contrarios a fé
adventista do que a perigos e modificagfes mais amplos que esses meios podem trazer. O alerta
gue geramos, ao fim da discusséao, é quanto a necessidade de contextualizar a mensagem e 0
meio, mas sempre saindo dos meros aspectos culturais epidermes e nos preocupando com as
relacBes mais profundas que essa acdo gerara em nos, na recep¢do do evangelho e também na
sociedade. Ou seja, pensar como a propria adocdo a um meio técnico ou uma nova abordagem
tedrica para a evangelizacdo traz consequéncias positivas e negativas para todos os envolvidos
no processo de comunicacdo missionaria.

Palavras-chave: Comunicacdo; Internet; Adventismo; Desafios; Contextualizacao.

Foi a partir do congresso de Lausanne que se adotou, nas denominac@es evangélicas, a
expressao “contextualizacdo” para se referir a necessidade de se adaptar os usos e costumes do
cristianismo para aqueles que viviam em culturas diferentes da vivida pelo missionario. Assim,

se um brasileiro quiser comunicar o evangelho a um arabe, se faz necessario contextualizar sua
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mensagem, objetivando encontrar uma fala com a menor quantidade de ruidos possivel
(BURNS, 2011). A ndo muito tempo atras, essa necessidade de contextualizar seria considerada
incorreta, devido a uma confusdo teoldgica que a considerava um sindnimo para se “perder a
palavra de Deus”.

Essa crencga vinha da viséo de que a forma como se encontra a mensagem, na cultura do
missionario, bastaria para convencer qualquer cultura do mundo. Vérios tedricos se levantaram
contra essa concepgdo, mostrando nimeros e relatando que muitos ouvintes simplesmente néo
se interessavam pela pregacdo tal como ela era realizada, sendo preciso mudar a forma como
falamos. Além disso, esses mesmos tedricos apontaram o perigo do missionario agir como um
imperialista ao considerar a totalidade de nossa cultura, que nunca sera completamente biblica,
melhor do que a dos nossos interlocutores (NASCIMENTO, 2015). Nesse caso, a no¢éo era de
que, ndo contextualizar seria tanto um péssimo negdcio como também errado e opressor.

E necessario se preocupar em ndo se perder a esséncia da mensagem de Deus, 0 que ndo
pode ser confundido com simplesmente obrigarmos aqueles que tém habitos diferentes de nos
a viver inteiramente iguais a nossa cultura. A igreja deve manter a esséncia da pregacao crista,
mas também se faz necessario caminhar para um conceito de alteridade, na qual nos
preocupemos com 0 outro como parte importante dessa pregacdo. Questfes culturais, quando
ndo estiverem claramente contrarias aos conceitos biblicos, ndo s6 podem, como devem, ser
contextualizadas. Esse preceito vale tanto para questdes culturais que envolvem outros paises,
nacOes e povos como para missdes urbanas, entendida como algo mais amplo do que apenas
pregar a grandes cidades, servindo também para a articulacdo dos pensamentos cristdos aos
modos como devemos viver em meio as transformacdes sociais e técnicas que envolvem esses
centros urbanos. E precisamos analisar essas questdes a partir de um mundo globalizando.

Essa globalizacéo foi possivel devido a criacdo e propagacdo de varios instrumentos técnicos,
como 0 avido, que encurtou as distancias, 0 moderno sistema de comunicagdo, que permite contato
em segundos com qualquer lugar do mundo, a qualquer momento. Muitos sao os efeitos positivos
trazidos por essas e outras invencdes, e nao é preciso discutir muito tempo para chegar a eles.
Entretanto, algo que deve ser considerado € a relacdo de como todos esses instrumentos aumentam a
velocidade da vida. Um exemplo disso € a volatilidade percebida nos inimeros lancamentos da moda.

Um celular top de linha ndo dura mais do que um ano, pois no proximo verdo um novo seré lancado
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e todos seremos convocados a atualizar nossos aparelhos, ndo pela perda de capacidade do antigo,
mas para continuarmos com o mesmo status social. Assim é com noticias, filmes, musicas e mesmo
discussoes politicas, os assuntos do momento séo trocados com cada vez mais rapidez.

A questdo aqui € se a religido, dentro dessa realidade social, ndo estaria produzindo uma fé
descartavel. A igreja pode se tornar um local ndo mais de comunidade, mas de programas. E um
programa, na légica da velocidade, é cada vez mais rapido e superficial. Até mesmo por ndo termos
como nos aprofundar no pouco tempo em que assuntos e pessoas, dentro dessa nova légica social,
sdo tratados e estdo em evidéncia. Serd que a igreja, devido a isso, ndo estaria dispensando o
“engajamento real, pessoal, vivido no coragdo da vida cotidiana”, e, em seu lugar, eliminando “o
compromisso com a comunidade eclesial local”, perdendo o “‘contato fisico, em ambito social, com
os demais fi¢is”? (BABIN; ZUKOWSKI, 2001, p. 34). Em outras palavras, sera que ndo estamos
correndo o risco de perder a comunidade nos moldes biblicos? A contextualizagdo para uma nova
época social € importante. Afinal, as pessoas estdo dentro dela, se comunicam e fazem sua
identidade a partir dos novos processos trazidos pela globaliza¢do. Mas, ao fazer isso, a igreja ndo
perderia sua esséncia (considerando que parte da esséncia biblica-cristd € estar em comunidade)?

A0 questionar essas coisas, ndo sugerimos a demonizacdo dos instrumentos midiaticos, nem
achamos ser a solucdo uma vida acética e antimoderna. Afinal, ndo cremos ser preciso, para se
pregar a verdade biblica, modificar por completo 0 meio social (isso s6 ocorrera quando Jesus
voltar, conforme afirma Apocalipse 21). Para “uma evangelizagdo efetiva” temos, sim, que “olhar
a realidade cara a cara e dar-lhe um nome para que possamos discuti-la e confrontar-nos com ela”
(BABIN; ZUKOWSKI, 2001, p. 23). Para Puntel (2010, p. 165), a igreja deve anunciar a mensagem
de salvacdo mesmo dentro de uma sociedade cada vez mais envolta na logica da velocidade, da

globalizacdo e da midia. Para isso, é preciso contextualizar. Ou, segundo essa autora:

é necessario discernir e renovar-se, bem como voltar a pensar na prépria identidade.
[...] E necessario individualizar formas criveis para uma comunicagio da fé em [um
novo] contexto sociocultural, no qual o Evangelho deve se encarnar sem dispersar-
se e sem anular-se. E isso faz parte da identidade da Igreja: a evangelizacéo.

Assim, podemos caminhar para a questdo mais precisa a ser abordada no presente artigo:
estaria a Igreja Adventista Do Sétimo Dia (IASD), dentro da realidade brasileira, preocupada e

preparada para evangelizar essa sociedade contemporanea? Como essa questdo é muito ampla,
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nos focaremos em investigar apenas uma parte dela. Propomos um levantamento histérico
dentro da editoria da Revista Adventista, 6rgdo de méaximo imprensa da instituicdo no Brasil,
publicada initerruptamente por mais de 100 anos. A intengdo € buscar na revista qual a
percepcao que 0 movimento tem de sua relacdo com a internet e como ela traz novos desafios

evangelisticos, ou seja, missionarios e de contextualizacdo urbana.

Metodologia

Nossa analise se localiza em uma fonte bem delimitada, assim, a presente pesquisa €
caracterizada como documental, ou seja, possui um suporte com “informagao registrada,
formando uma unidade, que possa servir para consulta, estudo ou prova” (APPOLINARIO,
2009, p. 67). O corpus selecionado é a Revista Adventista, nela a busca se deu por método ndo
probabilistico, tendo na busca pela palavra-chave sua principal forma de encontrar o material a
ser analisado. Citamos todos os achados, através de tabelas quantitativas, quanto ao
aparecimento das expressdes: web, internet, rede mundial de computadores, online. Os quais
analisamos a partir de uma perspectiva qualitativa.

A construcdo das tabelas com o resultado se deu através da juncao de duas vertentes;
para a primeira seguimos o pensamento de Strauss e Corbin (2008) quanto a uma metodologia
que consiga trazer o melhor da teoria quantitativa para a analise qualitativa. Os autores
argumentam que a criacdo de codigos e categorias para enquadrar 0 corpus antes mesmo de se
entrar em contato com ele acaba por conduzir a um viés metodoldgico; sendo melhor criar as
categorias no decorrer da analise do corpus e depois aglutinar em categorias menores. Inverte-
se a logica, obtendo-se as categorias depois da analise dos materiais e ndo antes. Foi essa a
construcdo que produzimos, seguindo-se da analise das categorias encontradas (FLICK, 2008;
BAUER, 2015). Também nos baseamos em técnicas de Analise de Conteldo, as quais podem
ser entendidas nas obras de Bardin (1977), Franco (1986) e Rocha e Deusdara (2005).

O que fizemos foi acessar o site www.revistaadventista.com.br e clicar na aba “acervo”,
l4 colocamos os termos a seres buscados para uma leitura geral de grande parte do material, de
maneira ndo probabilistica. Essa plataforma online é mantida pela Casa Publicadora Brasileira,
editora oficial da IASD no Brasil e responsavel pela publicacdo do periddico. Através do site

encontramos de maneira facil e livre todo o acervo da revista durante seus mais de 100 anos de
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publicacdo. Essa busca é automatizada e resulta em um pdf com a pagina original do periodo
de maneira digitalizada (fac-simile), garantindo sua confiabilidade.

Catalogamos 0s termos por apari¢des: se em uma mesma matéria encontrassemos trés
citagdes, as consideramos cada uma a partir de sua l6gica direta, pois nos interessava ver todas
as tendéncias e ndo apenas a quantidade de citagdes em si. Pudemos perceber, através da
variacdo dos numeros, as diferentes énfases durante os periodos histéricos, dados que passamos
a analisar qualitativamente, segundo Godoy (1995), Gill (2002); Magalh&es (2009), Orlandi
(1987) e Wilson (2003). Os textos, sejam de noticias ou demais se¢des do periddico, foram
considerados de igual modo dentro da analise empreendida, importando o histérico durante o
tempo e ndo o género discursivo do texto (i.e. reportagem, noticia, nota etc.). Como a
quantidade de informacéo é grande, devido ao longo periodo pesquisado e também a frequente
atencao que os assuntos abordados encontram na revista, optamos por, apds a analise dos textos,
fazer tabelas quantitativas para tracarmos as tendéncias encontradas. Tinhamos como objetivo
localizar os textos nos quais essas palavras encontram lugar, para entender como se procede a
abordagem sobre a internet e seu uso missiologico pelo adventismo brasileiro, a partir da
maneira como foi relatado e discutido na revista.

As tabelas de analises sdo comparadas dentro do desenvolvimento histérico em que as
citacOes se encontram, isso atraves do ano de publicacao da revista. A analise foi disposta em
décadas, devido a quantidade de material encontrado, ficando mais simples de ser visualizado
e de se perceber tendéncias globais. O periodo pesquisado vai da primeira edicdo de 1906 até a
Gltima de 2015. O objetivo foi incluir um grande periodo historico para se perceber tendéncias
mais consolidadas sobre o uso da internet e dos topicos missiologico ligados a ele.

Junto com as tabelas, escolhemos citacdes retiradas da revista para serem analisadas.
Devido ao niamero de possibilidades, escolheu-se as mais representativas das tendéncias e dos
pensamentos encontrados, ndo se pretendendo mencionar todas as citacGes localizadas, tal
como fizemos nas tabelas, que contemplam o total de citacdes de cada termo ou categoria. Um
detalhe desse numero é importante: se em uma reportagem foi citada trés vezes a palavra
internet, ela aparecera contabilizada trés vezes. As referéncias foram cruzadas e alguns artigos
podem aparecer em categorias diferentes. O objetivo é entender o espirito do grupo, por isso a

opcao dessa abordagem mais ampla.
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E importante salientar que optamos, em todo a presente pesquisa, por ndo referenciar,
no final do texto, citacOes de artigos e reportagens encontradas na Revista Adventista. Essa
opcao se deu por ndo considerarmos esse material primariamente como referéncia, mas como
objeto/fonte do presente estudo. Evitando-se um desnecessario aumento das referéncias ao final
do texto, as informagBes (més, ano e pagina) para se encontrar as citagdes foram
disponibilizadas no texto. Além disso, sempre que foi necessario usar uma reportagem, noticia
ou artigo retirado da Revista Adventista, se ocultou qualquer mencéo ao autor responsavel pelo
texto. Essa informacdo aparece na maioria das vezes na revista, mas ndo foi utilizada no
presente artigo. O que em nada inviabiliza a pesquisa, pois 0 que importa € o contetdo e a
tendéncia do grupo e ndo os individuos-autores. Também se manteve a grafia original da revista,

respeitando o documento tal como ele foi escrito em seu momento historico e linguistico.

O uso da internet como narrado pela Revista Adventista

Como era de se esperar, a Revista Adventista da tanta énfase para a internet como o fez
para 0os demais meios comunicacionais (FOLLIS, 2017), ndo sendo estranho encontrar sua
discussdo nas paginas da revista durante as trés ultimas décadas. Como o uso e a difusdo desse
meio comunicacional ainda é recente, incluimos em nossa pesquisa todas as citacdes até 2015,
para termos um vislumbre sobre sua abordagem (tabela 1, abaixo). Nisso ja percebemos que
nesses Ultimos cinco anos ja tivemos mais citagdes do que toda a década passada (2000 — 2010),
0 que mostra que os esforcos da IASD estdo fortes na inclusdo da denominagédo dentro desse
novo meio, a0 mesmo tempo em que ele se torna mais popular e usado em larga escala dentro
da sociedade brasileira. Entretanto, como tudo é muito novo, um trabalho futuro, que olhe para
trés e descortine o que tem ocorrido nesse exato momento, trard mais detalhes e descobertas do

que as que aqui elencamos: que se foca em tendéncias.

Tabela 1 - Quantificagdo da expressio “internet” na Revista Adventista (1906-2015)

Termo 1906 | 1910 1920 | 1930 | 1940 | 1950 1960 {1970 | 1980 | 1990 | 2000 | 2010

Internet 0 0 0 0 0 0 0 0 0 | 144 | 432 | 470
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A primeira citacdo sobre a internet pela revista é em Setembro de 1995 (p. 7) e resume
uma reportagem da revista Globo Ciéncia de Julho daquele ano. Nela diz que a biblioteca do
congresso americano trabalha para digitalizar 5 milhdes de livros e outros itens. E que “o
objetivo é permitir que as pessoas usem a biblioteca de suas casas, por meio de um PC e, no
futuro, de uma TV de alta definicdo”. Mas nada se menciona quanto a aplicagdo desse
instrumento na evangelizacdo, a nota acaba sendo apenas de conhecimento geral, informando
sobre o que ocorre no mundo. Mas aqui ja vemos o comeco do que sera tendéncia na revista.

Em Janeiro de 1996 (p. 13), uma noticia sobre um encontro de empresarios adventistas
mostra como 0 grupo esta disposto a investir em diversos meios de comunicacdo para a
pregacdo do evangelho. Se discute sobre a “implementacdo de uma emissora de televisdo
adventista para todo o Brasil” e também se aborda a nascente internet. Quanto a esse segundo

aspecto, a revista assim descreve:

Uma das novidades do encontro foi a exposicdo sobre a Internet, feita pelo
Pastor Erlo Braun, diretor do Esta Escrito, e as possibilidades de
evangelizacdo que ela oferece. Ele explicou que a Internet é a segunda maior
rede de comunicacdo do mundo, aglomerando hoje mais de 40 milhGes de
usuarios ao redor do planeta. Segundo as expectativas, nos proximos cinco
anos, mais de 400 milhdes de pessoas estardo conectadas a essa rede. 1sso,
obviamente, abre oportunidade de evangelismo a longa distancia, algo nao
imaginado antes. Como exemplo, o Pastor Braun citou o caso de um
adventista, nos Estados Unidos, que estd dando estudos biblicos, através da
internet, a uma pessoa na Greécia. Outra mencgdo feita pelo diretor do Esta
Escrito, foi a “Igreja on line”, um projeto que retine todas comunicagdo
existentes no mundo hoje, como o satélite, a televisdo, a Internet e outras
redes. Em poucas palavras, o usuario, de sua casa, pode entrar em contrato
com a Casa Publicadora Brasileira, a DSA e outras instituicdes, por exemplo,
utilizando essa interligagdo de rede da “Igreja on line”. A novidade abre
também a possibilidade de ensino a distancia, como fazer o mestrado na
Universidade Andrews sem sair de casa.

Também no ano de 1996, na edicdo de Agosto (p. 17), uma pequena propaganda no final
da pagina anuncia “Cristo esta voltando! Confira na internet:
http://unisite.com/advir/index.html”. Assim, temos ja nesse periodo uma demonstragéo do uso
da internet como ferramenta de pregacdo por parte do adventismo, antes mesmo da prépria
revista entender bem 0 que seria esse novo meio comunicacional. Dentro do que vemos na

tabela 2 (abaixo), é possivel perceber no discurso sobre a internet a mesma énfase encontrada
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nos demais meios (radio e televisao, como discutimos em Follis, 2017). A grande diferenca esta
na pouca preocupacao que a revista traz quanto aos perigos desse meio comunicacional, o que
acaba difuso nas criticas a propria sociedade e na abordagem de tematicas que vao contrarias a
pregacdo da mensagem do movimento. A IASD sempre se contextualizou em questdes técnicas,
utilizando-se 0s novos meios criados a cada época. Se por um lado essa contextualizagcdo nao

se faz de maneira acritica quanto ao contetdo, o é, sem ddvidas, quanto ao proprio meio técnico.

Tabela 2 - Categorizagao da expressiao “internet” na Revista Adventista (1906-2015)

Categoria 1990(2000 (2010 | Total
Meio evangelistico® 51 | 147 | 156 | 354
Influéncia da vida moderna* 30 | 90 | 86 | 206

Rede internacional de computadores® | 31 | 66 | 103 | 200
Meio de divulgar conhecimento® 14 | 78 | 91 | 183
Avanco da tecnologia’ 18 | 51 | 34 | 103

O que mais percebemos sdo citacbes que indicam que a internet é, de maneira
semelhante a TV e a internet, um instrumento dado por Deus para ajudar no avanco de sua obra
(FOLLIS, 2017). Se na citacdo mencionada acima, de Agosto de 1996, vemos 0s primeiros
planos para o uso da rede mundial de computadores como parte da escola biblica, em Maio de
2013 (p. 27) temos uma matéria com o titulo “Langar e puxar a rede: Novo Tempo recruta 400

instrutores biblicos online”, indicando que aqueles planos prosperaram. E a matéria assim narra:

No dia 14 de Abril, a Igreja Adventista deu mais um passo importante para
conectar o trabalho evangelistico da Rede Novo Tempo de Comunicacdo (NT)
com as igrejas locais. A emissora tem sido estratégica no avanco do

% Nesse grupo foram alocados a internet como meio de evangelizacio.

4 Aqui temos citacGes sobre a internet como maneira mais abrangente, tal como informativa (jornal ou publicidade)
entre outras relagdes mais neutras, ndo sendo ligados diretamente ao evangelismo, mas indicam sua presenca na
sociedade brasileira.

® Citagdes sobre o uso de e-mails, chats, redes sociais e outras relagdes diretamente ligadas ao uso de computadores
foram alocados dentro dessa categoria.

& Intimamente ligado a questio de evangelizacdo, aqui ndo necessariamente se discute o processo proselitista em
si, mas mostra-se como 0 meio digital tem um poder de transmitir conhecimento como nunca visto até hoje.

7 Esse grupo mostra claramente a doutrina do destino manifesto aplicado a criacdo da internet, nele se percebe
como a mdo de Deus para se pregar a mensagem ao mundo. Aqui vemos citacdes que engrandecem o poder dessa
tecnologia e a usam para mostrar como nosso tempo é diferente de qualquer outro do passado.
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adventismo no Brasil. Reunidos no auditorio da TV Novo Tempo, em Jacarei,
SP, 400 voluntérios de todas as regides administrativas do Estado de S&o
Paulo receberam orientacdo sobre como utilizar a internet para a
evangelizagcdo. O objetivo foi recrutar esses membros como instrutores
biblicos virtuais para o site www.biblia.com.br. A iniciativa do pastor Arilton
Oliveira, gerente da Escola Biblica da NT, tem o objetivo de diminuir o déficit
de voluntarios necessarios para atender a demanda de mais de 37 mil alunos
dos cursos biblicos online oferecidos pela Rede.

A internet ndo vive a mesma resisténcia dos demais meios, 0 que acaba diluido nas
criticas anteriores. Aproveita-se a tendéncia proselitista da memdria fundante do adventismo
como mecanismo para a consolidacdo e aceite da internet como ferramenta util. A IASD tem
uma pregacgdo urgente para fazer: ela quer contar a0 mundo sua crenga. Dessa maneira, toda
criagcdo de um instrumento comunicacional é vista como a médo de Deus auxiliando para se
concretizar essa pregagdo. E claro que existe também, no mesmo momento em que se aceita 0s
meios comunicacionais como instrumentos evangelizadores, uma recusa de muito dos
conteddos ali produzidos. Eles séo Uteis para a pregacdo, mas também sdo perigosos para a vida
espiritual do crente. O adventismo vive um conflito entre a aceitacdo e a recusa dos
instrumentos comunicacionais, e isso fica claro em toda a historia editorial da revista adventista.
Mas, para a internet, os embates para se aceitar mais amplamente 0s outros meios
comunicacionais auxilia em seu aceite (FOLLIS, 2017). Assim, nota-se que a internet é incluida

no mesmo rol que a TV e o radio, tal como o relato de Janeiro de 2014 (p. 35), ao afirmar que

0 evangelho esta sendo pregado todos os dias por meio dos veiculos de
comunicacao de massa. Seja por meio da televisdo, das ondas do radio ou via
internet, a mensagem de esperanca chega a casa de milhdes de brasileiros por
intermédio da Rede Novo Tempo de Comunicagdo. Mas 0 que acontece
quando, por exemplo, alguém aceita o chamado do pastor Luis Gongalves para
“chegar mais perto” no fim do programa Arena do Futuro? Quem deseja dar
0 passo seguinte, tem a chance de se tornar um aluno matriculado da Escola
Biblica - departamento da TV Novo Tempo responsavel pela instrucéo biblica
dos interessados e 0 encaminhamento deles para as igrejas. [...]. E a aplicacdo
desses alunos pode ser medida pelo envio de 200 mil estudos biblicos
gratuitos, somente no ano passado [2013].

Em Marco de 2015 (p. 11) Ié-se uma pequena nota intitulada “Evangelismo pela
internet”, na qual lemos dados do setor de web da Noto Tempo, os quais mostram o alcance

obtido pelo site biblia.com.br em 2014. O quadro indica que naquele ano se alcangou a marca
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de 149.491 usuérios ativos, com 91.792 alunos inscritos em algum curso biblico, orientados por
1.097 instrutores leigos treinados pela IASD, os quais acompanharam 86.249 estudos biblicos
em andamento e responderam a 11.183 duvidas doutrinarias. No final do ano, foram concluidos
34.002 estudos. Mas ndo se informa quantos alunos desses foram batizados e estdo inseridos
hoje nas igrejas por todo o Brasil. Percebe-se, em toda a linha editora da revista, que a discusséo
ndo € quanto ao processo completo de contextualizagdo da pratica comunicacional em sua
abordagem missiolégica, apenas enfatiza-se os efeitos positivos em questdes de nimeros de
batismos e de alcance. Entretanto, cremos que aqui estamos apenas no primeiro aspecto da boa
discusséo teoldgica: é preciso continuar 0 processo e questionar quais modificacdes existem
quando contextualizamos a mensagem e mudamos 0 meio comunicacional em nossas
pregacdes. Que igrejas obteremos? Ela mudara a cosmovisdo dos que se envolverem com nossa
pregacao? Ou estamos seguros que é aqui temos apenas questdes culturais epidérmicas e que a

contextualizacdo ndo gerard nenhum ruido naquilo que consideramos essencial a mensagem?

Consideracoes finais

A énfase adventista, tem como objetivo pregar sua mensagem ao maior nimero de
pessoas possivel, no menor tempo e com a maior agilidade, pois 0 movimento acredita ser essa
sua missao. E isso, ndo necessariamente, liberaria 0 uso completo desses meios para todos os
crentes, que ainda vivem com fortes recomendacdes sobre como deveria agir no uso de tais
instrumentos. Como vimos nas analises feitas, a partir de anos mais recentes, ndo se discute
contra 0s meios de comunicacgédo tanto como ocorreu na introducéo do radio e, principalmente,
datelevisdao (FOLLIS, 2017). Se aceita mais 0 meio e se fala pouco até mesmo sobre o contetldo
em si. Embora, quando se fala, o contetdo sempre acaba por ser eleito como o principal aspecto
negativo, devendo o cristdo tomar muito cuidado com o que coloca diante de seus olhos. A
questdo ndo, em nenhum momento, algo semelhante ao que discutimos na introducdo do
presente artigo. Os meios comunicacionais, com foco na internet, objeto desse artigo, sempre
sdo vistos como neutros. O perigo esta em seus contetdos e ndo nos meios em si. O que tem
sua logica, mas ndo deve ser a totalidade da critica, tal como argumentamos.

Quando falamos sobre a necessidade de contextualizar, precisamos sair dos meros

aspectos culturais epidermes e nos preocupar com as relagbes mais profundas que essa a¢ao
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gerard em nos, na recepg¢do do evangelho e na sociedade. Ou seja, pensar como a propria adogdo
a um meio técnico para a evangelizagdo traz consequéncias tanto positivas como negativas para

todos os envolvidos, isso deve sempre fazer parte do processo de discussdes missiolégicas.
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